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AUFGABENSTELLUNG

ZIELE DER LEHRVERANSTALTUNG

Absolventen der Studienrichtung Raumplanung und Raumordnung werden bei der Berufsausiibung unter
anderem ortliche Entwicklungskonzepte und Flachenwidmungspldne zu lberpriifen, abzuandern bzw. neu zu
erstellen haben. Die dazu erforderliche Gesamtsicht und die notwendigen Kenntnisse sollen im Rahmen des
Projektes ,,Raumliche Entwicklungsplanung‘ erworben werden.

INHALT DER LEHRVERANSTALTUNG

Die Vermittlung der Bandbreite kommunaler Planungsaufgaben und das Verstehen des ganzheitlichen Ansatzes
von Entwicklungsplanung ist Ziel des Projekts Il. Mit der Erarbeitung eines 6rtlichen Entwicklungskonzeptes fiir
eine konkrete Projektgemeinde sollen die Studierenden durch eine Problemanalyse liber die Formulierung von
Zielbiindel zu den fiir die Umsetzung notwendigen Losungsansatzen gelangen. Eine moglichst wirklichkeitsnahe
Simulation neuer Planungssituationen, wie auch die wiederholte Prdsentation der Planungsschritte durch die
Studierenden sind weitere Anliegen des Lehrinhaltes.

Praktische Ausfiihrung einer integrativen raumlichen Entwicklungsplanung fiir eine Gemeinde:

Von der problembezogenen Bestandsaufnahme und Analyse (iber die Erarbeitung von Szenarien bis hin zur
integrativen Entwicklungskonzeption (Leitbildcharakter).

(Quelle: tiss.tuwien.ac.at)


https://tiss.tuwien.ac.at/course/educationDetails.xhtml?windowId=2ab&semester=2015W&courseNr=280109

BLICK AUF DIE GEMEINDE

Einwohner: 2.946
Bevolkerungsdichte: 65 Einw. pro km?
Flache: 45,58 km?
Blrgermeister: Gernot Haupt (OVP)
Hohe: 143 m 0. A.

Marchegg besteht aus 2 Katastralgemeinden :
Breitensee (755 Einwohner)
Marchegg (2171 Einwohner )

Entfernungen: Wien - Marchegg - Bratislava

62 km 32 km
......................... @ ‘ Matistab 122.500.000 $

Abbildung: 2 | Lage






WOZU EIN ORTLICHES ENTWICKLUNGSKONZEPT?

Ein oOrtliches Entwicklungskonzept ist, neben dem Flachenwidmungs- und Bebauungsplan, ein Bestandteil
des ortlichen Raumordnungsprogrammes. Es ist ein strategisches Instrument der Raumplanung, welches die
wichtigsten Zielsetzungen fiir die Entwicklung einer Gemeinde vorgibt. Das ortliche Entwicklungskonzept
wird flir einen Zeitraum von 10-15 Jahren erstellt. Ein wesentlicher entstehender Vorteil, ist die Hilfe bei
raumplanerischen Entscheidungsprozessen. Diese sollen entsprechend erleichtert und beschleunigt werden.
AuBerdem kommt dem o&rtlichen Entwicklungskonzept der Rechtsstatus als Verordnung zu, weshalb auch
Rechtssicherheit daraus resultiert.

Da das ortliche Entwicklungskonzept ein Instrument auf kommunaler Ebene ist, befindet es sich in der
Rechtshierarchie weiter unten. Daher unterliegt es zahlreichen Gesetzen und Uberregionalen Konzepten des
jeweiligen Bundeslandes. So werden in Niedergsterreich der Erstellungsprozess und der grobe Aufbau eines
ortlichen Entwicklungskonzepts durch Richtlinien in den Raumordnungsgesetzen des Landes vorgegeben.
Aber auch andere Dokumente miussen durch die Planer_innen bericksichtigt werden, z.B. sachbezogene
Gesetzestexte und regionale Raumordnungsprogramme.

Rechtskraftbekommtein 6rtliches Entwicklungskonzept dadurch, dass es als Verordnung durchden Gemeinderat
beschlossen wird. AuRBerdem ist eine anschlielende Genehmigung durch die zustandige Aufsichtsbehdrde des
jeweiligen Landes notwendig.

Das ortliche Entwicklungskonzept dient auflerdem dem Flachenwidmungs- und Bebauungsplan als
Argumentationsgrundlage, weshalb diese dem Entwicklungskonzept nicht widersprechen diirfen. Nach der
Erstellung des Entwicklungskonzeptes ist zusdtzlich eine strategische Umweltpriifung durchzufiihren, um die
zu erwartenden Eingriffe durch das Konzept auf die Umwelt und etwaige Schutzgebiete friihzeitig zu erfassen.



VORGEHENSWEISE

ALLGEMEINER ABLAUF

Der allgemeine Ablauf der Lehrveranstaltung wurde
selbstverstandlich von den Lehrenden im Vorhinein
geplant. Die Durchfiihrung der einzelnen Schritte
wurde aber dann eigenverantwortlich erarbeitet. Als
kleine Meilensteine innerhalb des Semesters gab es
einige Prdsentationen, die den Zwischenstand der
Arbeit zeigen sollten. Dort bekamen wir Feedback
zu unserem Projekt aber auch neue Inputs durch
diverse Workshops wie einen Starken-Schwachen-
Chancen-Risiken- (SSCR) Workshop  und einen
Strategienworkshop. Zusatzlichstandendie Lehrenden
fir Korrekturtermine zur Verfligung, um uns konkrete

Fragen zu beantworteten.

BESTANDSANALYSE

Die Bestandsanalyse wurde in 14 Themenbereiche
untergliedert - jeder Gruppe wurden 2 Themen
zur  genaueren Analyse zugeteilt. Die gesamte
Bestandsanalysemappe war  dann konkrete
Grundlage fir unsere Weiterarbeit, da sie sich mit den
unterschiedlichsten relevanten Themen im Bezug auf

Marchegg befasst.

LEITBILD

Als ndchster Schritt wurde das Leitbild erstellt, welches
eine Zukunftsvision fir die Gemeindeentwicklung
darstellen soll. Hier spielte vor allem die SSCR - Analyse
eine wichtige Rolle, wo mdgliche Potenziale bzw.
Hemmnisse dargestellt wurden. In der Abbildung ist
ersichtlich, dass wir nach langem Brainstorming und
mithilfe der Malinahmen und Strategien wieder auf
das Leitbild zuriickkamen und dieses gedndert haben.
Es war demnach kein linearer Prozess, da wir schon
Vorhandenes wieder veranderten.

LEITPROJEKTE

Um die Vision der Gemeinde verwirklichen zu
kénnen, mussten Entwicklungsschwerpunkte gesetzt
werden. Daflir haben wir Leitprojekte mit konkreten
MaRnahmen definiert, die alle das gleiche Ziel
verfolgen. Diese kdnnen Schritt flr Schritt umgesetzt
werden, damit sich Marchegg bestmdoglich entwickeln
kann.



Referenz-
projekte

allnahmen

M
SSCR- Strategien
Analysé
Begehung L.eitbi Leit-
Mochess eitbild orojekte
Analyse

Brainstorming
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ERSTE EINDRUCKE

Abbildung: 6 | Collage: erste Eindriicke
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BRAINSTORMING

WAS MACHT MARCHEGG AUS?

Woran DENKT MAN ZUERST,
wenn man an Marchegg denkt?

Was braucht die Bevilkerung?
Wo gibt es Probleme?

WAS KONNEN WIR TUN?






ANALYSE

Referenz-
projekte

Malinahmen
SSCR- Strategien
Analyse
Begehung Leitbild Leit-
Marchegg projekte
Analyse Brainstorming




SSCR ANALYSE - HERLEITUNG

BEGEHUNG

Der Analyse wurde ein 4-tagiger Besuch Marcheggs zugrunde gelegt. Hierzu wurde uber den
Stadterneuerungsplan, die touristischen Hotspots im Natur- und Geschichtsbereich, den Ausbau des
Mobilitatsnetzes sowie der derzeitigen Stimmung in politischer Hinsicht informiert.

BESTANDSANALYSE
Um eine umfassende Grundlagenforschung fiir das Projekt gewdhrleisten zu kénnen, wurden 14 Themen auf 7
Gruppen aufgeteilt. AnschlieRend wurden diese Bestandsanalyse-Berichte zusammengefiihrt um ein Gesamtbild

zur Situation Marcheggs erfassen zu kénnen.

STARKEN, SCHWACHEN, CHANCEN, RISIKEN

Aufgrund dieses grundlegenden Informationsstand konnten wir - im Rahmen eines Workshops an welchem
alle Gruppen teilnahmen - die zu lokalisierenden Eigenschaften im Sinne einer SSCR-Analyse erfassen. Wichtig
ist an dieser Stelle anzumerken, dass sich die Starken & Schwéchen (SS) auf Mechanismen innerhalb der
Strukturgrenzen Marcheggs beziehen, wohingegen Chancen und Risiken (CR) externe Einflisse fiir die Stadt
sind.

Durch die Kombination von jeweils zwei dieser Merkmale in Form einer 2-dimensionalen Matrix wurden
erkennbare Muster benannt und mégliche Entwicklungen gesammelt.



STARKEN SCHWACHEN

interne Faktoren interne Faktoren

7 \ =i
- Sanfter Tourismus
- Aktive Bodenpolitik /- Unbelebtes und
(Baulandreserven) / unattraktives Zentrum
- Attraktiver Natur & /- Baulandiberhang
Kulturraum \ / - Sanierungsbed. & Leerstand
- Eisenbahnknoten A 4 - Schwaches EH- Angebot ,’\
o

- Vereinskultur & ! N - Weitldufigkeit + disperse
soziales Engangement \\ Siedlungsstruktur

- Landwirtschaft - Pkw-Abhangigkeit
(fruchtbare Béden) - Grundwasserqualitit

- Altstadt mit - hoher Grundwasserstand
Aufenthaltsqualitat \ - Ungenutzter

CHANCEN RISIKEN

externe Faktoren externe Faktoren

- Férderpolitik (EU)

- Trend zur biolog.
Landwirtschaft

- Aufnahme Asylwerber_innen

- Uberregionale
Verkehrsplanungen

- Trends zum sanften Tourismus

- (Sub)urbanisierungstendenz

- Lage in der Metropolregion

A/SK

- Reg. Entwicklungsdruck
- Klimawandel

- Int-/Nationale Asylpolitik
- Ressourcenknappheit

- Aussterben der

Landwirtschaft
- Kaufkraftabfluss
- Demographischer
Wandel




SSCR ANALYSE - PRIORISIERUNG

Nach der SSCR - Analyse war es fiir uns wichtig,
sogenannte Schllsselfaktoren herauszufiltern. Diese
waren unserer Meinung nach von auferordentlich
groRer Bedeutung fiir die Gemeinde und somit auch
fir das Leitbild.

1. Im ersten Schritt nahmen wir einzelne Starken,
Schwaéchen, Chancen und Risiken heraus, die fiir uns
wichtig waren.

2. Im zweiten Schritt erweiterten wir diese
wichtigen Merkmale mit denen aus dem Stadt- und
Dorferneuerungskonzept aus dem Jahre 2014.

3. Schlussendlich erstellten wir eine Matrix mit den
SSCR als Koordinaten. Diese zeigte uns einerseits, dass
Marchegg tiber besonders viele Starken und Chancen
verfligt. Deshalb wollten wir uns im Konzept darauf
konzentrieren.

Andererseits konnten wir damit die Merkmale den
rdumlichen Ebenen zuordnen, was uns zum Modell
des Leitbildes fiihrte (nachstehend auf S.22-23).

1. PRIORISIERUNG VON

MERKMALEN AUS:

Starken - Chancen
Schwachen - Risiken

. Erweiterung der Merkmale

durch Inhalte aus dem
Stadterneuerungskonzept.

. Zuordnung der Merkmale

ZU RAUMLICHEN EBENEN:
Gemeinde - Region - A/SK

|st

Abbildung: 7 | Grafik / SSCR Ebenen



STARKEN
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Abbildung: 8 | SSCR Analyse



Im letzten Schritt der Priorisierung der Merkmale
war eine Erkenntnis von Bedeutung: die Merkmale
passieren auf unterschiedlichen Ebenen. Es sind also
viele Faktoren auflerhalb von Marchegg (Ortskern) die
auch starken Einfluss auf die Stadt undihre Entwicklung
haben.

Wir wollten demnach einen Fokus darauf legen, da
dies durchaus eine Besonderheit der Stadt ist.

Ein Beispiel dafir wdre der Wandel in der
Landwirtschaft: Das Aussterben der Landwirtschaft
durch erschwerte Absatzméglichkeiten fir LW
Erzeugnisse entsteht durch externe Einfliisse. Genauso
wie der Trend zum biologischen Anbau haben diese
externen Faktoren aber eine grol3e Auswirkung auf die
Stadt Marchegg selbst.

Wir haben daher drei rdumliche Ebenen definiert - die
Stadt, also die Gemeindefldiche von Marchegg; die
Region als eine raumliche Einheit, die funktional stark
zusammenhadngt, wie zum Beispiel das Marchfeld mit
der starken Landwirtschaft; und die transnationale
Ebene durch die besondere Lage von Marchegg an der
Grenze zur Slowakei — es gibt zahlreiche Relationen
zwischen der Bevdlkerung trotz unterschiedlichen
Nationalitaten.

All das fuhrte zu einem

DREI-EBENEN-MODELL,

welches all diese Entwicklungen und Einfliisse auf den
unterschiedlichen Ebenen beriicksichtigen soll.



MODELL ZUM LEITBILD

REGIONAL ORTLICH . TRANSNATIONAL

raumliche Einheit anhand Gemeindeflache ‘raumliche Einheit anhand von Beziehungen zwischen
von funktionalen Zusammenhangen 7 Angehdrigen von Bevdlkerungen verschiedener Staaten

Abbildung: 9 | Modell
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SZENARIEN

O

schwache Vermarktung in regionalen

SAISONALER TOURISMUS

TREND ZUM SANFTEN TOURISMUS Kooperationen
KAUFKRAFTABFLUSS

AUSSTERBEN DER LANDWIRTSCHAFT
RESSOURCENKNAPPHEIT

KLIMAWANDEL Mangel an Einzelhandel

Forderung des tertidren FORDERGELDER ZUR
Wirtschaftssektors SCHLOSSSANIERUNG

HISTORISCH BEDEUTENDER
BAUBESTAND DEMOGRAFISCHER WANDEL

TOURISMUSBELEBUNG DURCH BESTEHENDE QUALITATEN WIRTSCHAFTLICHE ABWARTSSPIRALE

Szenarien sollen tiberspitzt darstellen, wie sich die Gemeinde in unterschiedliche Richtungen entwickeln kénnte.
Dafiir haben wir besondere Stdrken, Schwachen, Chancen und Risiken herausgegriffen, um uns eine Vorstellung
zu machen, wie Marchegg in Zukunft aussehen kénnte, sollten sich diese Eigenschaften weiter auspragen.

Wir griffen demnach zwei Schwerpunkte heraus - einerseits eine positive Entwicklung im Tourismus und
andererseits eine mdgliche negative Entwicklung in der (Land-) Wirtschaft.




SZENARIO 1- MARCHEGG WIRD EIN TOURISTENMAGNET

Die Gemeinde nutzt den bestehenden attraktiven
Natur- und Kulturraum weiter aus, um den
Tagestourismus  anzukurbeln.  Dies  geschieht
durch Erweiterung des Angebots, wie zusatzliche
Veranstaltungen im Schloss, sowie in der Altstadt.
Durch den Ausbau des Radwegenetzes und eine
bessere Anbindung an die Radroute EV13 ,lron
Curtain Trail gewinnt auch der Fahrradtourismus an
Bedeutung.

Den  Zuschlag fir die Veranstaltung der
Landesausstellung 2021 nitzt die Gemeinde die
miteinhergehenden Fo6rderungen aus, um das

Schloss zu renovieren und auch in der Altstadt
attraktivierende Malinahmen durchzufiihren. Durch
den wachsenden Tourismus profitiert vor allem die
Altstadt, welche damit vom Aussterben gerettet wird
und eine Wiederbelebung jener stattfindet. Es finden
regelmallig Madrkte und Events in der Altstadt statt,
wo sich die Bevolkerung aber auch zahlreiche externe
Wirtschaftstreibende beteiligen.

Die Marchegger sind stolz auf ihre Stadt und freuen
sich, dass so viele Menschen ihre Attraktionen
besuchen wollen.

- REGES LEBEN IN DER ALTSTADT

-HOHE NACHTIGUNGSZAHLEN

-AUSBAU DES GASTRONOMIEANGEBOTS
-TOURISMUSZENTRUM

-FIXER TEIL IM RADROUTENNETZ
-INVESTITIONEN IM ORT



SZENARIO 2 - SCHWACHE WIRTSCHAFTSSTRUKTUR

Die Gemeinde schafft es nicht im Bereich der
Landwirtschaft ausreichend aktiv zu werden. Durch
den derzeitigen demografischen Wandel wird
sich der landwirtschaftliche Sektor der Gemeinde
durch Uberalterung stark zuriickentwickeln und es
besteht sogar die Gefahr des Aussterbens dieses
Tatigkeitsbereichs in der Gemeinde und die dabei
entstehenden Brachflachen werden zu einer Verddung
der Landschaft fiihren.

Eine weitere Gefahr fir die Landwirtschaft ist
der Klimawandel, von dem das Marchfeld in
Osterreich besonders stark beeintrachtigt wird. So
kommt es zu immer mehr Hitzetagen und auch die
Niederschlagsmengen werden zurtickgehen.

O

Dadurch wird die Produktion vieler derzeitiger
Erzeugnisse nicht mehr moglich sein und eine
Produktionsumstellung ist fir die  Branche
lebensnotwendig.

Der Zuschlag der Landesaustellung 2021 wird nicht
an Marchegg gehen, durch den Wegfall dieser
Fordergelder wird das Schloss nicht renoviert, was
starke negative Auswirkung auf den Tourismus hat
und die Gemeinde eine wichtige Einnahmequelle
verliert. Durch den Riickgang des Tourismus wird auch
die gesamte Altstadt negativ beeinflusst, so wird das
Gastronomieangebot ebenfalls zuriickgehen und das
Aussterben der Altstadt schreitet weiter voran.

- LANDWIRTSCHAFT STIRBT
-VERODUNG

-HOHE ARBEITSLOSIGKEIT

-VIELE AUSPENDLER

- LEERE ALTSTADT

-VERLUST WETTBEWERBSFAHIGKEIT



SZENARIO 1-TOURISTENMAGNET SZENARIO 2 - WIRTSCHAFTSPROBLEME

Die Szenarien verdeutlichen, wie sich Marchegg in einer utopischen Zukunft entwickeln kénnte.
Unsere Uberlegung war nun, wie wir diese Szenarien fiir unsere Leitbilderstellung nutzen kénnen.

Wir beschaftigten uns mit der Herausforderung, wie wir die Trends vom ersten Szenario niitzen kénnen und
die moglichen wirtschaftlichen Probleme vom zweiten Szenario tiberbriicken kénnen. Das Konzept soll also
die Chancen und Starken unterstitzen und gleichzeitig mit den Schwachen und Risiken verbinden, damit durch
gezielte Férderungen und Maltnahmen, keine Abwartsspirale fir Marchegg entsteht.



STELLEN SIE SICH VOR
MARCHEGG 2025



LEITBILD
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Stellen Sie sich vor, die Bevolkerung
engagiert sich noch immer aktivam
Gemeindegeschehen.

Stellen Sie sich vor, dass Marchegg
weiterhin ein offener Ort bleibt, der
seine Aufmerksamkeit aber auch tiber
die Grenzen hinaus richtet.




Stellen Sie sich vor, Marchegg ist
noch immer ein bestandiger Teil im
Marchfeld. Die starke Landwirtschaft
ist weiterhin eine Besonderheit der
Stadt.

Abbildung: 10 | Vision 2025

MARCHEGG
2025

Nach 10 Jahren
Studenten von TU

Das sind ja tolle Aussichten fir
Marchegg!

WIE KONNEN WIR DAS
SCHAFFEN?



http://www.noen.at/nachrichten/lokales/aktuell/gaenserndorf/Stadt-fit-fuer-die-Zukunft;art2633,707782

WERTE WAHREN - WERTE SCHAFFEN

Mithilfe des Modells zum Leitbild - den drei raumlich
Ebenen - versuchten wir, eine konkrete Vision von
Marchegg 2025 zu erstellen. Um diese verwirklichen
zu kdnnen, haben wir im Kontext der Ebenen Werte
definiert.

DER STORCH

Wenn man Marchegg hoért denkt man erstmal
wahrscheinlich an den Storch.

Er stellt hier also alle Starken von Marchegg dar, so
wie es momentan ist - das, was die Menschen so an
Marchegg schatzen und was Marchegg zu dem macht,
was es ist. Wir haben demnach Werte definiert, die
unserer Meinung nach schiitzenswert sind — wir wollen
diese wertvollen Werte wahren.

DIE FARBEN

Gleichzeitig sollen neue Werte, die eine positive
Entwicklung der Stadt ermdglichen, geschaffen
werden - der Storch wird bunt und sticht aus der
Menge heraus.

Die neuen Werte/neuen Farben machen Marchegg zu
etwas ganz besonderen.

GEMEINSCHAFT
BESTANDIGKEIT
OFFENHEIT

-

xi
.' N

o
-

WAHREN

¢ -———m——————

BELEBTHEIT
ATTRAKTIVITAT
INTEGRATION

xi
f\

SCHAFFEN

Abbildung: 11 | Logo



1 VISION

&3

Unsere Vision ist ein bestandiges, gemeinsames, integratives aber auch offenes, belebtes und attraktives
Marchegg 2025.

Abbildung: 12| Vision Werte
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GEMEINSAM & BELEBT

In einer kleinen Gemeinde wie Marchegg ist die
Gemeinschaft der Bewohner_innen essenziell. Die
Bewohner_innen sind in diversen Vereinen und
Organisationen tatig, wo sie sich austauschen und
gemeinsam an unterschiedlichen Projekten arbeiten.
Dies kann von sportlicher Betdtigung bis hin zur
Wohltatigkeit reichen.

Die soziale Vernetzung fordert das Engagement
und die Identifikation der Bewohner innen mit der
Gemeinde. Durch Bindelung dieses Potentials, soll
dieses Gemeinschaftsgefiihl auch in die Offentlichkeit
getragen werden und so gezielt bestimmte Orte
belebt werden. In der Altstadt geht es hier vor allem
um AttraktivierungsmafRnahmen, wie beispielsweise
durch die aktive Bekampfung von Leerstand.



BESTANDIG & ATTRAKTIV

Der Wert der Bestdndigkeit soll vor allem in den
Bereichen des Tourismus sowie der Landwirtschaft
gewahrt werden. Diese beiden Bereiche haben zurzeit
einen hohen Stellenwert in der Gemeinde.

Das Marchfeld ist schon lange, als Kornkammer
Wiens bekannt. Der primdre Sektor st in
Marchegg  auBergewdhnlich  hoch  ausgepragt
und Uberdurchschnittlich viele Landwirte sind im
Vollerwerb tatig. Dies soll auch weiterhin so sein, dazu
muss aber gezielt nachhaltig geférdert werden.

Zahlreiche Attraktionen (Schloss, Marchauen, Storche)
ziehen Mensch von nah und fern an. Ein ganzjdhriges
vielfaltiges Angebotsorgt fiireine gewisse Attraktivitat
in der Region.
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OFFEN & INTEGRATIV

Die giinstige Lage in Mitte der Hauptstadte Wien und
Bratislava und die gute Verkehrsanbindung durch
die Bahn und (geplante) Schnellstrale bieten viele
Vorteile fiir einen belebten Wirtschaftsstandort. Die
Gemeinde ist demnach durch Arbeitsplatze und diverse
Kultur- & Freizeiteinrichtungen auch ein attraktiver
Wohnstandort, vor allem auch fiir slowakische Birger.

Auch der Bildungsstandort spielt hier eine wichtige
Rolle, dabereits jetzt einreger Andrang auf Schulplatze
in Marchegg durch slowakische Kinder vorhanden ist.

Dieser Ansatz soll auch zu einer engeren Kooperation
mit slowakischen Nachbargemeinden fiihren.




VISION - MARCHEGG 2025

In Marchegg im Jahre 2025 gibt es nach wie vor ein reges Sozialleben. Zahlreiche Vereine agieren in Netzwerken
und kooperieren untereinander - sie haben gemeinsame Veranstaltungen und Projekte. Sie nutzen Gebdude in
der Altstadt, die sie aus eigenen Mitteln wieder renoviert haben. Die Bereitschaft der Bevélkerung zur aktiven
Teilnahme am Geschehen in der Gemeinde ist sehr hoch. Sie kénnen sich mit dem Geschehen identifizieren und
sind stolz auf Marchegg.

Jahrlich kommen zahlreiche Touristen nach Marchegg, weil sie die vielfdltigen Angebote nutzen wollen. Diese
Attraktionensind jedemin der Region ein Begriff. Die Besucher_inenn kommen oft mit dem Rad oder 6ffentlichen
Verkehrsmitteln. Alle kiirzeren Distanzen in Marchegg werden zu Fu8 oder mit dem Rad zuriickgelegt. Durch die
Umstellung der landwirtschaftlichen Betriebe auf nachhaltige Produkte, bleibt die Landwirtschaft in Marchegg
ein wichtiger Bestandteil der Wirtschaft in der Gemeinde.

Die Wirtschaft in Marchegg floriert im Jahre 2025. Die Betriebe im Wirtschaftspark arbeiten auch (ber die
Grenze hinaus eng mit slowakischen Firmen zusammen. Zusatzlich gibt es einen agilen Schileraustausch
mit slowakischstammigen Kindern. Durch die attraktive Situation von Marchegg, wollen sich kontinuierlich
Menschen in Marchegg ansiedeln.



ZIELE - KATALOG

"ZIELE SIND NORMATIVE AUSSAGEN, DIE EINEN ANZUSTREBENDEN ZUSTAND DER
ZUKUNFTIGEN REALITAT BESCHREIBEN, DER DAS ERGEBNIS ... VON HANDLUNGEN IST."

OBERZIELE

Um unsere Vision von Marchegg im Jahre 2025 realisieren zu kénnen, missen konkrete Schritte gesetzt werden.
Deshalb haben wir zuerst Zielideen fiir jede der Ebenen gesetzt welche als (ibergeordnete Oberziele zu sehen
sind. Diese sollen fiir alle weiteren Schritte als Richtschnur gesehen werden, um die tatsdchliche Vision zu

erreichen und die gewtinschten Werte fiir die jeweilige Ebene zu wahren bzw. zu schaffen.

TEILZIELE

Die Bildung von Teilzielen erfolgt anhand der Unterscheidung der durchzufiihrenden Aufgaben welche zur
Erreichung der Oberziele notwendig sein werden. Es ergeben sich somit fiir einzelne Teilziele verschiedene
administrative Vorgange. Teilziele kénnen demnach durchaus einer gemeinsamen Zielerreichung dienen obwohl

deren Umsetzungen bei unterschiedlichen Akteur_innen liegt.

UNTERZIELE UND MASSNAHMEN

Die Unterziele stellen die operative Ebene dar und lassen konkrete MaRnahmen von sich ableiten. Von den
Unterzielen werden dementsprechend einzelne spezifische MalRnahmen heruntergebrochen, die dann
tatsachliche Projekte darstellen. Ihr Aufwand und ihre GréRe unterscheiden sich teilweise stark, aber sie sind

alle als Bausteine fiir die Erreichung der Oberziele zu verstehen.



Ortlich

Gemeinsamkeit wahren - Belebtheit schaffen

Zusammenfihren der rédumlichen
und mentalen Distanzen

langfristige Beteiligung der
Bevélkerung

Bekampfen des Leerstandes

Starkung der Identitat
,Branding‘‘ der Gemeinde

Grindung einer
Arbeitsgemeinschaft
fiir beteiligende Vorgang

Leerstandmanagement

Starkung der Infrastruktur

Partizipation in Stadtgestaltung

Férderung von Startwohnungen

bauliche Verdichtung in den
Ortszentren

Mehrgenerationenhaus
Altstadt

Ermoglichen von kurzzeitigen
Mieten

Gestaltung des
Bahnhofsplatzes

Dorfwirtshaus in Breitensee

Férderung von
Start-ups

Verkauf von regionalen
Produkten in Leerstand
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Regional

Bestandigkeit wahren - Attraktivitdt schaffen

Regionale Vernetzung

Ausbau des Tourismusangebots

Erhaltung der Landwirtschaft in

40
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REDUKTION DER ZIELE & MASSNAHMEN

ORTLICH

REGIONAL

TRANSNATIONAL

Zusammenfihren der rdumlichen
und mentalen Distanzen

langfristige Beteiligung der
Bevdlkerung

Bekampfen des Leerstandes

bauliche Verdichtung in den

Mehrgenerationenhaus

Erméglichen von kurzzeitigen

Ortszentren Altstadt Mieten
Gestaltung des Dorfwirtshaus in Breitensee Forderung von
Bahnhofsplatzes Start-ups

Verkauf von regionalen
Produkten in Leerstand

Regionale Vernetzung
mit Umlandgemeinden

Ausbau des Tourismusangebots
in Marchegg

Erhaltung der Landwirtschaft

regionale Kooperation in
Landwirtschaft

Verbesserung der Vermarktung
des touristischen Angebots

Schaffung von lokalem
Absatzmarkt

grenziiberschreitende Kooperation A-SK

Wirtschaftsférderung

FuBgénger- und Fahrradbriicke
bei der Altstadt

Kooperation zur Belebung als
Wirtschaftsstandort




AGGREGATION ZU PROJEKTPAKETEN

PROJEKTPAKET 1

PROJEKTPAKET 2

MGG
- MARCHEGG GEMEINSAM GESTALTEN

FIT FUR DIE LANDESAUSSTELLUNG 21

VEREINSGRUNDUNG

BETEILIGUNG

DORFWIRTSHAUS

ORTSBILDAUFWERTUNG

BAHNHOFSVORPLATZ

FUSS- & RADFAHRBRUCKE

MEHRGENERATIONENHAUS

Um Schwerpunkte setzen zu kdnnen, haben wir die wichtigsten Ziele und Mainahmen herausgefiltert und dann
zu Projektpaketen aggregiert. Sie bestehen aus verschiedenen kleineren Projekten, sie verfolgen aber alle das

gleiche Ziel.







PROJEKTPAKET 1

WORUM GEHT'S?

Wie diverse Analysen gezeigt haben, hat Marchegg viele Starken und Chancen. Unsere Projekte sollen diese
nutzen und gleichzeitig mit deren Starke, die Schwachen und Hemmnisse der Stadt Gberwinden. Deshalb soll
ein Verein gegriindet werden, welcher Initiativen in all drei Ortsteilen ergreifen soll, damit sich die Bevélkerung
weiterhin so engagiert einbringen kann und sie gemeinsam attraktive Rdume gestalten kénnen.

Im Projektpaket 1 geht darum, wie der Name schon sagt, Marchegg gemeinsam gestalten zu kénnen. Die
Grundlage dafiir soll die Griindung eines Vereins sein. Dieser Verein heil$st MGG — Marchegg gemeinsam gestalten
und er hat zum Ziel, gemeinsam Raume zu gestalten, um gemeinsame Diskurse zu erméglichen und gemeinsame
Lésung zu erarbeiten. All das passiert in den drei Ortsteilen.
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AUSGANGSSITUATION

Marchegg kann zwar aktives soziales Engagement der Bevdlkerung vorweisen, 6ffentliche Rdume gibt es
trotzdem nur sehr wenige.

In Breitensee gibt es kein einzige Mdoglichkeit, sich zu treffen, es gibt kein Gasthaus, kein Café, nicht einmal
einen Supermarkt. Nur das ehemalige Gasthaus Dichtl im Ortszentrum 6ffnet regelmafig fir Qui Gong Kurse
seine Turen. In der Altstadt sieht die Situation ein wenig besser aus - es gibt ein paar Restaurants und ein Café.
Leerstand und alte sanierungsbediirftige Hauser liberschatten trotzdem das Ortsbild.

FirJugendliche gibt es einen heruntergekommenen Container, der allerdings kaum einladend wirkt. Am Bahnhof
dominiert momentan der ungestaltete Vorplatz, welcher kaum jemanden willkommen heift. Menschen wollen
sich nicht dort aufhalten, sondern sehen den Platz nur als Mittel zum Zweck, um gleich wieder nach Hause zu

fahren.

1&2

Marchegg — Altstadt:

Hier findet man sehr viele renovierungsbediirftige
Gebdude. AulRerdem sind mehrere Liegenschaften
ungeniitzt und bilden somit einen groRen Leerstand
in der Altstadt.

3

Marchegg - Fiinfhaus

Es existiert zwar ein Jugendtreff in Marchegg,
allerdings ist dieser ziemlich heruntergekommen
und nicht sehr einladend.

4

Marchegg - Breitensee

In Breitensee existiert ein ehemaliges Gasthaus,
welches auch teilweise genutzt wird. Dieses ist
allerdings auch renovierungsbediirftig.

5

Marchegg — Bahnhof:

Bei den bisherigen Umbauarbeiten wurden
Planungen far den Bahnhofsvorplatz
vernachldssigt. Daher befindet sich an diesem Ort
sehr viel Ausbaupotenzial.



Abbildung;: 13 | Ubersichtskarte

Fiinfhaus,

MaRstabslos
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TEILPROJEKTE

MGG
- MARCHEGG GEMEINSAM GESTALTEN

VEREINSGRUNDUNG

DORFWIRTSHAUS

BAHNHOFSVORPLATZ

MEHRGENERATIONENHAUS

Wie kann die Bevolkerung langfristig in die Gestaltung der
Gemeinde eingebunden werden?

Wo kann man in Breitensee einen Ort des Austausches
und der Kommunikation erméglichen?

Wie kann der Bahnhofsvorplatz attraktiv gestaltet
werden?

Welche MafRnahmen konnen in der Altstadt einen Ort der
Begegnung schaffen?



!!%gs

adt /. : SLOWAKEI

rci

' ‘ RTSHAUS

B OFSVORPLATZ

Abbildung: 14 | Ubersichtskarte ™~

< Mal3stabslos
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1. SCHRITT - VEREINSGRUNDUNG

MGG
MARCHEGG GEMEINSAM GESTALTEN

o i

VEREINSGRUNDUNG

Xy
4

DORFWIRTSHAUS

BAHNHOFSVORPLATZ

MEHRGENERATIONENHAUS

Malinahme 1
Verein MarcheggGemeinsamGestalten
ZIEL .

aktive Beteiligung der Bevodlkerung an der
kiinftigen Gestaltung der Gemeinde

ART DER MASSNAHME
Grundung eines Blirgerbeteiligungsvereins

AKTEURE
Bevdlkerung, Gemeinde

FINANZIERUNG
Gemeinde, groRteils Eigenfinanzierung
(Mitgliedschaftsbeitrag)

ORGANISATION
Selbststandig, Gemeinde




Abbildung;: 15 | Ubersichtskarte

Marchegg
Altstadt

SLOWAKEI

MaRstabslos
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VISION:

Der Verein MGG funktioniert wie ein Netz,
dass uber alle Ortsteile gespannt wird. Dieses
Netz kann die verschiedenen Akteure und die
unterschiedlichen Ortsteile miteinander verknipfen,
um ein gemeinschaftliches, belebtes Marchegg zu
ermdglichen. Bewohner_innen werden sich aktiv mit
der Stadt auseinandersetzen und sich einbringen,
damit die Identifikation mit ihrem Ort gestarkt wird.

AUSGANGSSITUATION:

Es gibt zahlreiche Vereine in Marchegg — vom Tennis-
bis zum Fischerverein. Die Mdglichkeit zur aktiven
Mitgestaltung am Dorfgeschehen ist jedoch nicht
gegeben.

ORGANISATION:

Der Verein ist grundsatzlich fir jedermann offen - so
lange man Interesse und Motivation mitbringt, steht
einer Teilnahme nichts im Wege. Wie in jedem Verein
wird es einenVorstand mit einem Obmann/einer Obfrau
geben, sowie einige zu beachtende Vereinsregeln -
Vereinsstatuten. Das heif3t also, dass sich jeder aktiv an
der Gestaltung dieser Raume beteiligen kann und auch
mitentscheiden kann.

AUFGABEN:

Der Verein wird unterschiedliche Veranstaltungen
organisieren, den Leerstand aktiv bekampfen und
Beteiligungsprozesse ermdglichen (besondersim Zuge
der Vorbereitung auf die Landesausstellung 2021).

Die Brennpunkte der Gestaltung der Raume sind
demnach in allen drei Ortsteilen: ein Dorfwirtshaus in
Breitensee, die Neugestaltung des Bahnhofsvorplatzes
und ein Generationenhaus in der Altstadt.



REFERENZPROJEKT:

Es gibt kein Projekt das sich 1 zu 1 auf den Verein MGG
Ubertragen lasst. Wir konnten uns aber von diversen
Projekten von Stadtmarketing in unterschiedlichen
Gemeinden inspirieren lassen, zum Beispiel dem
Stadtmarketing in Friedberg/Deutschland. Dieser
Verein ist eine Gemeinschaft von Friedberger Biirgern,
Handlern, Gewerbetreibenden und Institutionen, die
alle eine attraktive Gestaltung ihrer Stadt anstreben.

Der Verein besteht aus Arbeitskreisen, welche sich
einmal im Monat treffen. Ein Arbeitskreis beschaftigt
sich mit dem Thema Bildung. Hierbei liegt der Fokus
auf der Kommunikation zwischen den einzelnen
Bildungseinrichtungen in der Umgebung. Dies wadre
auch in der Hinsicht auf Marchegg spannend, vor allem
in Bezug auf die Slowakei.

Ein weiterer Arbeitskreis beschdftigt sich mit dem
Thema Stadtgestaltung. Hier liegt der Schwerpunkt
bei Stadtmarketing, Gewerbe und Verkehr.

Der Arbeitskreis Wirtschaft hat zum Ziel, die
wirtschaftliche Entwicklung positiv zu beeinflussen
und zu begleiten. Dabei werden Schwerpunkte in den
Bereichen Leerstandsmanagement, Marketing und
Ansiedlungspolitik gesetzt.

(siehe: www.stadtmarketing-friedberg.de/)

Stadwmarketing Friedberg e. V.
Verkenhrsverain

Abbildung: 16 | Stadtmarketing Friedberg Logo
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BREITENSEE GEMEINSAM GESTALTEN

MGG
MARCHEGG GEMEINSAM GESTALTEN

VEREINSGRUNDUNG

DORFWIRTSHAUS

BAHNHOFSVORPLATZ

MEHRGENERATIONENHAUS

O
0

MaRnahme 2
Dorfwirtshaus

ZIEL
Treffpunkt fiir Breitensee

ART DER MASSNAHME
Sanierung, Umbau

AKTEURE
MGG, Bevdlkerung (v.a. Breitenseeer_innen)

FINANZIERUNG
Foérderungen, Gemeinde, ev. Gewerbetreibende

ORGANISATION
Verein MGG - Arbeitskreis Breitensee

Prioritat O00
Realisierungszeitraum O
einmalige Kosten OO0
laufende Kosten O




VISION:

Durch die Sanierung des Gebdudes und die Installation
eines regelmadfligen Schankbetriebes soll wieder ein
Ort der Zusammenkunft im Dorfwirtshauses durch
einen eigenen Verein fiir alle Breitenseeer_innen
geschaffen werden.

Somit wird auch die Lebensqualitdt in Breitensee
erhoht. Das Dorfwirtshaus wird nicht nur ein Ort der
Zusammenkunft fir alle Breitenseeer_innen, sondern
auch fir alle Gemeindebewohner_innen.

ehemaliges
Gasthaus Dichtl
Ortsstralle 64

500 m
1

rlJO 100

Abbildung: 17 | Ubersichtskarte

AUSGANGSSITUATION:

Im Jahr 1991 stellte das Gasthaus Dichtl, in der
Ortsstralie 64 in Breitensee seinen Betrieb ein, wenige
Jahre spater, um die Jahrtausendwende, sperrte auch
der letzte gastronomische Betrieb zu. Seitdem fehlt
der Katastralgemeinde ein Ort der Begegnung und
Kommunikation.

Das Gebdude des ehemaligen Gasthaus Dichtl befindet
sichnochimmerin Familienbesitz, derzeit kann man die
Raumlichkeiten fiir kleinere private Veranstaltungen
anmieten und einmal in der Woche findet von der VHS
Marchegg auch ein Qigong- Kurs statt.

MASSNAHMENTEILE:

Die MafRnahme hat mittlere Prioritdt, da sie vor
allem von Breitenseeer_innen genutzt wird und von
Bedeutung ist.

Sie lasst sich jedoch in relativ kurzem Zeitraum erftillen,
da nicht viele UmbaumalRnahmen vonndéten sind, da
das Gebdude schon als Gasthaus genutzt wurde.
Durch die Organisation als Verein bleiben auch die
laufenden Kosten gering.



Die Wahl auf das Gebdude des ehemaligen
Gasthaus Dichtl fiel aufgrund der Tatsache, dass
die Grundausstattung fiir einen gastronomischen
Betrieb schon gegeben ist. Neben Schankraum gibt
es noch einen weiteren groReren Gastraum. Der
vorhandene Innenhof kénnte auch als Gastgarten
genutzt werden.

Durch ein Gesprach mit einem Mitglied der
Eigentimerfamilie, konnten wir in Erfahrung
bringen, dass man grundsatzlich an der Idee, des
Dorfwirtshauses, groBen Gefallen hat. Fiir 6ffentliche
Veranstaltungen bzw. einem gewerblichen Betrieb
waren Sanierungen notwendig (v.a. Sanitdranlagen,
Kiche). Laut einem Familienmitglied der Besitzer
wirden diese zw. 10 000 und 100 000 Euro liegen,
je nachdem welche Maflinahmen fiir eine 6ffentliche
Nutzung erforderlich sind.

AUFBAU:

Der fiir das Dorfwirtshaus zu griindende Kulturverein
Breitensee soll aus Freiwilligen, vornehmlich
aus Breitensee, aber auch aus Freiwilligen aus
den Nachbarorten zusammensetzen. Auch eine

Kooperation mit dem bereits bestehenden
Dorferneuerungsverein MArCHegg MIT sowie der
Verein MGG ware wiinschenswert.

AUFGABEN:

Der Aufgabenbereich des Vereins umfasst
die Gestaltung und die betriebliche Erhaltung
bzw. Organisation des Dorfwirtshauses. Das
Wirtshausgebdude soll dafiir vom Verein gemietet
werden, wobei hier auch die Unterstitzung der
Gemeinde erwinscht ist. Die Sanierungsarbeiten
sollen mit moéglichst geringem finanziellem Aufwand
betrieben werden, so soll durch die Freiwilligenarbeit,
als auch durch Kooperationen mit regionalen
Betrieben einiges eingespart werden.

AKTEURE:

Eigentimer Familie Dichtl  Aktionsgemeinschaft
MGG Gemeinde Marchegg Dorferneuerungsverein
MArCHegg MIT Kulturverein Breitensee diverse
bestehende Vereine aus Breitensee (SC, TC, MV, etc.)



FINANZIERUNG:

Die Kosten fiir dieses Projekt kdnnen noch nicht genau
angegeben werden, da das Ausmal} der Sanierungs-
arbeiten von behordlichen Vorgaben abhéngt. Es kann
jedoch auch auf ein breites Spektrum an Férderungen
zurlickgreifen. So erhielt das Dorfwirtshaus ,,D‘Schul*
in Glinseck/Unterkohlstdtten (siehe Referenzen)
Forderungen Uber das Dorferneuerungskonzept als
auchvon der Kulturabteilung des Landes. Bei ahnlichen
Projekten in Bayern und Baden-Wiirttemberg konnten
auch Gelder aus den LEADER-F6rderprogrammen
akquiriert werden.

ZEITDAUER:
Der Abschluss des kompletten Realisierungsprozesses
sollte innerhalb eines Jahres erfolgen.

Abbildung: 18 | Beispielfoto

REFERENZEN:
Die Realisierung soll in Anlehnung an das Projekt
,D‘'Schul-  Dorfwirtshaus“ in der Gemeinde

Unterkohlstatten im Ortsteil Glinseck im Burgenland
erfolgen. Bei diesem Projekt, welches im Rahmen des
Dorferneuerungsprozesses entstand, wurde durch
einen fir diesen Zweck gegriindetem Kulturverein,
das Gebdude der ehemaligen Volksschule zu einem
Dorfwirtshaus umgestaltet. Es ist freitags am Abend
sowie sonntags am Vormittag ged6ffnet und wird
dazu noch fir diverse Veranstaltungen sowie auch
als Treffpunkt fir im Ort angesiedelte Vereine ge-
nutzt. Zu den regelmaRigen Offnungszeiten wird der
Schankdienst von je 2 Freiwilligen, von insgesamt 70
freiwilligen Mitarbeitern iibernommen.
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BAHNHOF GEMEINSAM GESTALTEN

O
L0

Malinahme 3
MARCHEGG GEMEINSAM GESTALTEN Bahnhofsvorplatz

ZIEL
Attraktivierung, 6ffentlicher Aufenthaltsraum

VEREINSGRUNDUNG ART DER MASSNAHME

Freiraumgestaltung
AKTEURE

OBB, Gemeinde, Nutzer: Bevélkerung,

DORFWIRTSHAUS Schiiler, Touristen

FINANZIERUNG
Gemeinde, OBB O

ORGANISATION
| BAHNHOFSVORPLATZ: OBB, Verein MGG :

Prioritat O000 O
Realisierungszeitraum Q0
MEHRGENERATIONENHAUS <:> einmalige Kosten 00
laufende Kosten O

Investitionskosten: 450.000 €

<:> | Betriebskosten/Jahr: 8.000 €

A"-.‘ .'r




Abbildung: 19 | Gestaltungsvorschlag

VISION:
Eine Aufwertung der Aufenthaltsqualitat am

Bahnhofsvorplatz durch Um- und Neugestaltung
von diversen Brachflachen.

AUSGANGSSITUATION:

Der Bahnhof Marchegg wurde von Februar bis
Dezember, im Rahmen des Streckenausbaus
Wien- Bratislava umgebaut und renoviert. Es
wurden unter anderem die Bahnsteige sowie die
Wartekabinen neu errichtet und der Bahnhof

an die Anforderungen der Barrierefreiheit
angepasst. Weiters wurde eine Park&Ride- Anlage
fir 120 Kfz und eine neue Fahrradabstellanlage
errichtet, dadurch wurde die sehr angespannte
Parksituation am Bahnhofsvorplatz und in der
naheren Umgebung gel6st. Nun aber stellt sich
die Frage wie man mit den nicht mehr genutzten
Parkflaichen umgegeangen wird und wie auch

ein konsumfreier Aufenthaltsort dort geschaffen
werden kann.
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Strafia
Parkplitze
Beleuchtungen
schutzweg
Sitzbanke
Hasen

Biaum klein
Braum grof
Bushaltestella
Splelplatr
abfallaimer
Infokasten
Brunneananlags

Einheit Bedarf Preis/einheit (€] B8 Preis/Einheit (€)

GESTALTUNG:

Die freigewordene Flache zwischen dem Gast-
haus zur Schiene und der Volksbankfiliale be-
kommt einen neuen Bodenbelag und wird mit
diverser Stadtmdblierung ausgestattet um ein
erholsames Verweilen zu ermdglichen, auch
mehrere Infotafeln sollen dort platziert werden.
AuRerdem soll dem Gasthaus zur Schiene ein Teil
der Fldche fir die Einrichtung eines Schanigarten
zur Verfligung gestellt werden.

2016k nach Quelle

Errichtungskosten Gesamt €

Abbildung: 20 | Berechnung Gestaltung

lahr der Quelle Emchtungskostien

Zweiter Gestaltungsbereich ist die Wiese neben
dem Gebdaude Am Bahnhof 10 und der P&R- An-
lage. Diese soll zu einer kleinen Parkanlage, mit
diversen Sitzgelegenheiten und einem Spielplatz,
umgestaltet werden.

Die Bushaltestelle wird von der derzeitigen Stelle
direkt zum neu errichteten Bahnzugang verlegt
und mit einer Wartehalle ausgestattet.

Betrelbskosten in % der
gesamt (&)

231.217,58
131.665.56
5,00, 00
19.4%8,11
4,614,119
Y1895
1.500,07
i, 9%
3,114,100
055131
3.603,00
38,00
4,500,00
420,137,711  Betriebskosten pro [ahr Gasamt €

ca. €450.000 ca.

Emichtungskostean

pgetriebskosten Gesamt (£}
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Abbildung: 21| Plan Gestaltung
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ALTSTADT GEMEINSAM GESTALTEN

@
e

MaRnahme 4
Generationenhaus

MGG
MARCHEGG GEMEINSAM GESTALTEN

ZIEL
Generationeniibergreifendes Miteinander

VEREINSGRUNDUNG ART DER MASSNAHME

Sanierung und Neubau

AKTEURE
MGG, Gemeinde, Grundstiickseigentiimer_innen,

DORFWIRTSHAUS Bevélkerung von Jung - Alt

FINANZIERUNG

Wohnbaugenossenschaft, Gemeinde <:>

ORGANISATION |

BAHNHOFSVORPLATZ Gemeinde, Verein MGG, Wohnbaugenossenschft <:>

MEHRGENERATIONENHAUS <:><
ot L/, Lttt <:> <




AUSGANGSSITUATION:

Mitten im Zentrum der Altstadt fehlt es momentan an
attraktiven Rdumen, die von der Bevdlkerung genutzt
werden kénnen. Der grofle Hauptplatz ist sehr griin
und bietet viel Aufenthaltsqualitat, wird aber von der
Bevélkerung kaum dafiir genutzt.

Es gibt zahlreiche Akteure, die von dieser MaRhahme
betroffen sind. Die Gemeinde nimmt hier die
Koordinationsfunktion ein, welche zwischen den
Interessenten und den Investoren vermittelt.

Die Finanzierung des Neubaus kénnen von einer
Wohnbaugenossenschaft Gbernommen  werden.
Durch die monatliche Miete kénnen Bewohner_innen
ihre Wohnung bezahlen.

Die einmaligen Investitionen werden hoch sein, die
laufenden Kosten aber geringer, da es auch Einnahmen
gibt.

Gleiches gilt fiir die Sanierung. Hier ist die Gemeinde
und die engagierte Bevdlkerung der Hauptakteur.

Abbildung: 22 | Ubersichtskarte Generationenhaus

Die Malinahme hat hohe Prioritat, da sie ein Ort der
Begegnung in der Altstadt werden kann und das
generationenilbergreifende Miteinander fordert.

VISION:
Treffpunkt fir Jung und Alt im Zentrum der Altstadt
von Marchegg

| Sanierung

| Neubau
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Ein Mehrgenerationenhaus ist ein Ort, wo
Menschen unabhdngig vom Alter oder Herkunft
zusammenkommen kdénnen und einander Gesellschaft
bieten. Diese Art des Miteinander starkt den Austausch
von Erfahrungen, foérdert Integration setzt auf den
Zusammenhaltzwischen Menschenaller Generationen.
Es wird ein offener Treff, wo freiwilliges Engagement
unverzichtbarer Bestandteil des Konzepts ist.

Durch den Umbau der leerstehenden Gebdaude am
Hauptplatz zu einem Kommunikationszentrumwerden
unterschiedliche Raumlichkeiten zur Verfligung
stehen.

Jung und Alt kénnen so an einem Ort
zusammenkommen, wo sie aufeinander schauen und
voneinander lernen kénnen.

Es kann zahlreiche Angebote im
Kommunikationszentrum geben: Jiingere kdénnen
Alteren  Computerkenntnisse  beibringen, und
umgekehrt koénnen zB.: Strick- und Kochkiinste
vermittelt werden.

ANGEBOT IM KOMMUNIKATIONSZENTRUM:
Lern- und Kreativangebote fiir Kinder und Jugendliche

(O Offenes Spielzimmer
(O Eltern-Kind Beratung

Sprachkurse fiir Migrantinnen und Migranten

Betreuungs- und  Unterstiitzungsangebote  fir
pflegebedirftige oder demenziell erkrankte Menschen

Gemeinschaftskiliche
Computerrdaume
diverse Kurse:

(O Hakeln

(O Kochen

O Nahen

und so weiter... Abbildung: 23 | Referenz Bilder



Im hinteren Teil wird ein betreubares Wohnen
entstehen, welches fiir die dltere Bevdlkerung neue
Moglichkeiten der Unterbringung bietet. Dieses ist
direkt mit dem Kommunikationszentrum verbunden
- gemeinsamer Garten/Spielplatz, aber von der
Kirchengasse erschlossen.

Eswerdenca.25WohneinheitenundeineArztordination
gebaut, welche alle barrierefrei erreichbar sind.
Allen Bewohnern stehen ein allgemein nutzbarer
Gemeinschaftsraum samt behindertengerechten WC
und ein Arzt- bzw. Betreuerzimmer fir die eventuell
gewilinschte Betreuung zur Verfigung.

Die Mieter wohnen eigenstdndig in einer Wohnung,
es wird ein Betreuungsgrundpaket zwischen der
Wohnbaugenossenschaft und dem Verein MGG
abgeschlossen.

Grundpaket: 1x wochentlich Besuch: Reparaturen,
Info zu Freizeitangeboten, ev. Kontakt zu Arzt,
Einkaufsdienst,...

REFERENZEN:

Betreubares Wohnen in Kilb, NO errichtet von der
GEDESAG. Dieses Wohnhaus bietet ein- und zwei-
Zimmer-Wohnungen exklusive Schlafbereich (22
Wohneinheiten + eine Arztordination). Sie sind alle
barrierefrei erreichbar, im Obergeschol3 gibt es dafir
einen Aufzug.
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PROJEKTPAKET 2

WORUM GEHT'S?

Das zweite Projektpaket befasst sich mit den Vorbereitungen auf die Landesausstellung 2021, wofiir sich
Marchegg als Hauptstandort bewerben wird.

Eine Landesausstellung bringt namlich nicht nur viel Geld durch Férderungen, sondern auch viel Arbeit. Unser
Konzept soll die Gemeinde bestmdglich auf das GroRevent vorbereiten. Hierbei spielt der Verein MGG ebenfalls
eine wichtige Rolle. Das Projektpaket 1ist also auch Grundlage fiir das Projektpaket 2. Es handelt sich aber nicht
um einzelne festgelegte Rdume, die gestaltet werden sollen, sondern um die Vorbereitung, also einen Prozess:
es werden rechtzeitig einzelne Schritte gesetzt, um die Gemeinde auf das Ziel der Ausstellung vorzubereiten.

Die erforderlichen MaBnahmen werden in 3 Kategorien geteilt:

1] AKTIVIERUNG & BETEILIGUNG relevanter Akteure fiir die Konzeptionierung des Programmes

2] Einsatz des FLACHEN-/ LEERSTANDSMANAGEMENTS fiir flexible Werbeflaichen & Geschéftsraume

3] GRENZUBERSCHREITENDE KOOPERATION, rdumliche und funktionale Kopplung mit slowakischen Stadten



FIT FUR DIE LANDESAUSSTELLUNG 21

BETEILIGUNG Wie kann man die Bevolliergng in dl? Vorbereitung der
Landesausstellung bestmaoglich involvieren?

ORTSBILDAUFWERTUNG ngche Malinahmen kénnen zur Ortsbildverschénerung
beitragen?
FUSS- & RADFAHRBRUCKE Wie kénnen langfristig hohe Besucherzahlen in Marchegg

erzielt werden?



Malinahme 1
Aktivierungs- & Beteiligungsprozess

Malinahme 2
Ortsbildaufwertung

Malinahme 3
FuR- & Radfahrbriicke

ZIEL
Landesausstellung gemeinsam mit der
Bevolkerung gestalten

ART DER MASSNAHME
Partizipationsprozess, Workshops

AKTEURE
Bevolkerung, Experten

FINANZIERUNG
Land NO, Gemeinde

ORGANISATION
Land NO, Gemeinde, Verein MGG

Prioritat 00000
Realisierungszeitraum O0000
einmalige Kosten Q
laufende Kosten O

ZIEL
Aufwertung der Altstadt

ART DER MASSNAHME
Zwischen- und Inszenierungsnutzung
Alternative Nutzungskonzepte

AKTEURE
Gemeinde, Wirtschaftstreibende, Tourismus

FINANZIERUNG
Gemeinde

ORGANISATION
Stadtmarketing, Verein MGG

Prioritat 00
Realisierungszeitraum Q00
einmalige Kosten QO
laufende Kosten O

ZIEL
Verbindung in die Slowakei schaffen

ART DER MASSNAHME
Ankurbelung von Kooperationen
Bau einer Briicke

AKTEURE
Bautrager, Gemeinde, Land NO, SK

FINANZIERUNG
Férderungen, Gemeinde

ORGANISATION
Gemeinden Marchegg und Stupava (SK)

Prioritat OO0

Realisierungszeitraum OO0

00000

laufende Kosten O

einmalige Kosten




Umbau - Bahnhof

Dorfwirtshaus
|

|

Verei \ T

PP1 MGG (Verhandlungen & Planung )( Errichtung - Generationenhaus Generationenhaus
L ‘ ‘ Infoabende Zukunftswerkstatt | I;:ts:.ll\.lus;Thema Zuschlag fiir LA
iligu
M'1 > Kritik ﬁ Phantasie gZieIdeﬁnitién) gune {
‘ Bestimmung ‘ ‘ L
Gemeindebeauftragter 2:.Einschaltu g Schallaburg GmbH

PP> M-2 |

70

@estands—‘ [Stlando;'tproﬁl) (Gespréche

0 Konzept

OV A
Vermarktung )

‘ aufnahme

| 2016-17 ,,Lockere Vorbereitung*

| .) Griindung des Vereines MGG
.) Umbau BHF
.) Er6ffnung des Dorfwirtshauses
.) Verhandlungen zu Generationenhaus
| -KommunikationzwischenRegionalkoordinatorund
| gemeindebeauftrager Person aus dem Verein MGG
-Bestandsaufnahme verfiligbarer Geschaftsflachen

Abschluss - Besta%dserhebung

L{

‘ Q(oop. diskutieren

| ) (Vernetzung mit SK ) (Vorpro]ektphase)

| 2017-18 ,,Intensive Planungsphase*

| -AbschlieBende Planung und Errichtung des
Generationenhauses am Hauptplatz der Altstadt.
-Nutzung des Beteiligungsprozesses
zur Einbringung der Bevdlkerung in die

| Ortsbildsanierung und Leerstandsnutzung.

| -Einbringung  transnationaler =~ Kooperations-
moglichkeiten wéhrend der freien Phantasiephase.

| 2018-19 ,,Wechsel von Gemeinde-interner
| Sichtweise auf regionale Betrachtung

| -Schérfung des Themas & wissenschaftlichem

| lljhalt zur Landesausstellung durch das Land NOE
-Ubergabe der Organisation an Schallaburg GmbH
-Beginn der baulichen Ortsbildaufwertung
-Evaluation und Uberzeugung zu SK-Kooperation



3 kritischer optionaler Meilenstein beeinflussbare = wenig beeinflussbare
Projekt-Pfad Projekt-Pfad [Zeitpunkt] C: [Vorginge] L " [Vorgange]

| | | LA 04.- 11.2021
| PP1

‘ ‘ tthatische Gestaltung
‘ ‘ ‘ Bahnhof

..........................................................................................................................................................................................

: :
: :
. :

L ereeeeeeeernnnnneeeesaaaas r ........................................................................ f ..................................................................................

1Absprache und Koordination mit Veranstaltungspartner—lLstitutuionen T

| M-2

Fassadensanierung Altstadt & Wegeausbauten ) ﬁ\( Installation Schlosspfad} )
| | |
AN I .
/( Nutzungskonzepte fiir LA in Leerstand )
: L Durchfiihrung UVP Errichtung - Briicke | Fertigstellung Briicke

| 201920, Intensive Vernetzung  mit | 2020-21 ,»Realisierung des Programmes* | 2021-22 »Landesausstellung & Nachnutzung*

| Veranstaltungspartnern® | oo L . . .
-Prasenz der Thematik in und Gber die Region | _fertigstellung der FuB- & Radbriicke méglichst kurz vor

| -Forcierung von ldeen & Konzepten mit hoher | hinausgehend ganzjahrig sicherstellen. | BeginnderLA,umden,,Attraktions-Effekt nutzenzukénnen.
Nachnutzungswahrscheinlichkeit -Veranstaltungen und Wettbewerbe abhalten. ' _thematische Gestaltung des Bahnhofes

-Finale  Planung der Kooperationen mit | -Vorbereitung von relevanten Strukturen zu | -begleitende  Kontrolle ~ der  Kostenfaktoren  durch
Forschungseinrichtungen und privaten Akteuren ~ Gunsten der Nachnutzung von LA-Inhalten und * Ressourceneinsatz auf Grund schwankender Besucherzahlen

| -bauliche Aufwertung des Ortsbildes | gewonnenen Vernetzungen. | -Schrittweise Evaluierung der erreichten Zielvorstellungen der
-SUP Durchfiihrung fir den Bau einer Briicke Beteiligungsphase & Beliebtheit von Ausstellungsinhalten.
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FIT FUR DIE LANDESAUSSTELLUNG 21 Malinahme 1
Aktivierungs- & Beteiligungsprozess

ZIEL
Landesausstellung gemeinsam mit der
Bevdlkerung gestalten

BETEILIGUNG
ART DER MASSNAHME
Partizipationsprozess, Workshops

AKTEURE
ORTSBILDAUFWERTUNG Bevélkerung, Experten

FINANZIERUNG
Land NO, Gemeinde

. ORGANISATION
FUSS- & RADFAHRBRUCKE Land NO, Gemeinde, Verein MGG

Prioritat O00Q00

Realisierungszeitraum Q0000
einmalige Kosten O

laufende Kosten O




AKTIVIERUNG

THEMA

Offentlichkeitsarbeit

INFORMATION
Vernetzung der Akteure

BETEILIGUNG

WORKSHOPS PR
ZUKUNFSWERKSTATT

Fachwissen
Moderation/ Mediation

LOKALES WISSEN

gemeinsames Erarbeiten der Inhalte
Kritikphase
Fantasiephase
Konzeptphase

KONZEPTERSTELLUNG



Die Entscheidung, fiir das Thema der

Landesausstellung die

LANDWIRTSCHAFTLICHE

ENTWICKLUNG DER GEMEINDE zu wihlen, ergab sich aus der Gesamtbetrachtung der méglichen

Zukunfts-Entwicklungen.

WARUM?

Als zentrales |dentitatsmerkmal der Region Marchfeld
stelltdie Entwicklung derlandwirtschaftlichen Betriebe
ein bedrohtes Tatigkeitsfeld da. Dies bezieht sich
einerseits auf die Entwicklung von Umwelteinfliissen
wieauchaufjeneder Absatzmarktefiirdie produzierten
Produkte. Um auf dem freien Markt auch im Jahr 2025
und dartiber hinaus wettbewerbsfahig zu sein, miissen
Handlungsstrategien in Gang gesetzt werden. Unserer
Ansichtnachbieteteine Landesausstellung die perfekte
Gelegenheit, Gesprache zwischen allen relevanten
Akteuren zielfliihrend zu gestallten. Essentiell dabei
ist, dass die Planung der Landesausstellung stets mit
dem Hintergedanken der Weiterverwendbarkeit von
generiertem Know-How ablduft.

HERAUSFORDERUNG

Die grofite Herausforderung hierbei ist es, der
Niederdsterreichischen Landesregierung die
Chancen durch eine Landesausstellung mit diesem
thematischen Fokus vor Augen zu fiihren. Da die
schlussendliche Entscheidung (iber das Thema
durch die Landesregierung bestimmt wird, besteht
das Risiko, dass trotz ausfiihrlicher Vorbereitungen
(Beteiligungsprozesse - Kostenberechnungen -
Kooperationsbestrebungen) ein komplett anderes
Thema ausgewahlt wird. Diesem Risiko muss demnach
so friih wie moglich entgegen gewirkt werden.
Weswegen wir in unserem Konzept eine Vernetzung
der Akteure anstreben.



Die Tatsache, dass der landwirtschaftliche Wirtschaftssektor der Region Marchfeld im Hinblick auf die Zukunft
auf wackligen Beinen steht, wurde uns nicht nur durch Gesprache mit Betrieben klar, sondern auch im Zuge der

Analysephase immer deutlicher.

TEILNEHMERZAHLEN

KLIMAVERANDERUNG

BODENBELASTUNG

ABSATZMARKTE

GENERATIONSWECHSEL

NUTZUNG VORH. FLACHEN

Das Thema ist der wichtigste Faktor fir die Besucher Innen.
Aber auch ein zentraler Faktor fiir die Nach-/Hauptnutzung.

Laut dem Institut fir Meterologie der BOKU Wien werden die Hitzetage in
Ganserndorf bis 2035 um bis zu 50 Tage/Jahr mehr.

Hohe Nitratwerte in den Béden bedrohen das Grundwasser sowie die
Bodenqualitdt. Dies unterstreicht den Trend zu BIO-Produkten.

Mitlerweile ist es eine Kunst Erzeugnisse zu kostendeckenden Einnahmen
zu handeln. Trends wie solidarische Landwirtschaft konnen hier Abhilfe
schaffen - aber auch ein Blick liber die Grenzen der Region.

Die nachriickende Generation im Marchfeld muss einerseits fiir
den Beschaftigungszweig aktiviert - andererseits auch (ber
Entwicklungsgefahren und Chancen informiert werden.

Um eine dauerhaften Nutzung freier Geschaftsflichen anzukurbeln
bieten sich verschiedene kreative Lésungen an. Diese kdnnen mit einem
Schwerpunkt auf regionalen Erzeugnissen und flexiblen Mietvertragen
im Zuge der Landesausstellung ausgetestet werden.



Frau Lisa Frank befasste sich in ihrer Bachelorarbeit intensiv mit den unterschiedlichen Faktoren, die fiir eine
erfolgreiche Landesausstellung von Bedeutung sind.

Durch eine statistische Analyse kam sie zu der Erkenntnis, ,,dass das Thema den gré(3ten Einfluss auf die
Besucher_innenzahlen und damit den Erfolg der Landesausstellung hat“. Faktoren wie eine

geringe Entfernung spielen hingegen kaum eine Rolle. Ein gut ausgearbeitetes Thema, dass

die potenziellen Besucher_innen interessiert, ist demnach die Kernvoraussetzung fiir eine

erfolgreiche Landesausstellung.”
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Aus der Bachelorarbeit geht auch hervor, dass das Land
Niederdsterreich vor allem in wirtschaftlich weniger
starke Regionen investiert. Die Landesausstellung soll
somit als Impuls fiir die ganze Region gesehen werden.
Es wird demnach nicht nur in die Ausstellungsorte
an sich investiert, sondern auch in die restlichen
Gemeindegebiete.

Diese Investitonen koénnen sich sowohl auf
Griinraum- oder Verkehrskonzepte beziehen, als auch
private Akteure betreffen: Fassadenerneuerung/
Leerstandsbekdampfung.

Einerseits beklagen Birgermeister, dass sie in den
Vorbereitungen zur Landesausstellung nicht gentigend
Mitspracherecht bekommen. Andererseits meint

Guido Wirth, der Prokurist und Vertragsmanager
der Schallaburg Kulturbetriebsges.m.b.H., dass ,,es
schwierig ist, den Menschen vor Ort zu vermitteln was
Landesausstellung bedeutet‘. (Frank: S. 37)

Es ist demnach essenzielll die Bevdlkerung
von Anfang an, miteinzubeziehen und einem
Beteiligungsparadoxon entgegenzuwirken, wo am
Ende - wenn kaum mehr Einflussméglichkeit besteht,
das Interesse der Bevodlkerung geweckt wurde.

Im Vordergrund der LA stehen also nicht Besucher_
innenzahlen, sondern primar die Férderung der Region
und den Bewohner_innen.

BESUCHER,|




GEMEINSAME ANFORDERUNGEN & ZIELE
AN DIE LANDESAUSSTELLUNG KLAREN

Der Grundstein fiir die Vorbereitungen zur Landesausstellung wurde mit der Griindung des Vereines MGG
getan. Anschlielend daran, dréngt sich die Vorgehensweise auf, im Rahmen eines Informtionsabends
alle relevanten Akteure dazu zu bewegen sich zur Thematik - den Anforderungen sowie dem potentiellen
Nutzen auszutauschen. Der Themenvorschlag ,,Entwicklung der Landwirtschaft” stellt in dieser einleitenden
Phase lediglich eine Diskussionsbasis da. Indem Akteure wie Biirger innen - Unternehmer_innen -
Forschungsinstitutionen - Wirtschaftsinstitutionen - ... und natirlich Stakeholder und Férdergeber bereits
im Rahmen des Informationsabends integriert werden, sind wir davon (berzeugt, dass die Vision zur
Landesausstellung thematisch wie auch inhaltlich gemeinsam gescharft werden kann. AulRerdem kann bereits
hier auf bestehende Erfahrungswerte von Biirgermeistern aus anderen Gemeinden zurtickgegriffen werden,
welche bereits Vorbereitungs-Prozesse flr Landesausstellungen mitgestalten durften.

Zur Generierung eines neuen Gemeinschaftsgefiihl fiir die Vorbereitungen auf die Landesausstellung
bietet es sich an den Informationsabend in einem neuem Umfeld der Gemeinde abzuhalten. Im Fall unseres
Entwicklungskonzeptes bietet sowohl das neu adaptierte Dorfwirtshaus, wie auch das frisch sanierte Schloss
ein geeignetes - neuartiges - Umfeld fiir gemeinsame Gesprache zu gemeinsamen Visionen.
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Abbildung: 26 | mégliche Stakeholder
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LAND NO

Thema/ Titel

E
wissensch. Inhalte

REGIONALKOORDINATOR

Vernetzung der
Gemeinden

VEREIN MGG

Gemeindeinterne

SCHALLABURG GMBH

Organisation &
Abwicklung LA

GEMEINDEBEAUFTRAGTE/R

Ansprechperson fir

Koordination
GEMEINDE

Mitbestimmung

Regionalkoordinator
[rechtzeitig notig]

VERTRIEB

PRODUZ.BETRIEBE FORSCHUNG
. . BOKU
regionale Landwirte BYW

Landwirtsch.Minis. SK

Community Supported Agriculture
Marchfelder Direktvermarkter
Slowakische Handelsstrukturen



,,VON DER KRITIK ZUM [ER-]JFINDEN DER ZUKUNFT*

Da im Fokus einer Landesausstellung ganz klar der
langfristige Mehrwert fiir Gemeinden und Region
im Vordergrund steht, muss die Bevélkerung sowie
alle betroffenen Institutionen und Interessierte
bei Entscheidungen im Vorfeld der Vorbereitungen
miteinbezogen werden. Eine fordernde aber sehr
kreative und bewdhrte Form ist die Veranstaltung
einer Zukunftswerkstatt.

ENTSCHEIDUNGSKRAFT

Aus Berichten bereits abgehaltener
Landesausstellungen ist vernehmbar, dass
ausschlaggebende  Entscheidungen  zwar  mit
den Gemeinden abgestimmt werden - die

schlussendliche Entscheidungsgewalt liegt jedoch
meist bei Entscheidungsgremien auf Ebene
des Landes NOE bzw. den Landesausstellungs
-Organisatoren der Schallaburg GmbH. Diese
hierarchischen Entscheidungsstrukturen entfalten
sich jedoch erst ab spdteren Phasen der
Vorbereitung - weswegen eine friihzeitig angesetzte
Zukunftswerkstatt der ideale Weg ist um die
Mitsprache der Betroffenen gewahrleisten zu kénnen.

TEILNEHMER _INNEN

- Marchegger innen

- Gemeindebeauftragte Person aus dem MGG Verein

- Regionalkoordinator_in fiir die Landesausstellung

- Vertreter_innen der Schallaburg GmbH

- Vertreter_innen des Landes NOE

- Vertreter_innen von Forschungseinrichtungen

- Vertreter_innen von privaten Betrieben & Verbanden

Bei der Vernetzung dieser Schlisselrollen fir die
Vorbereitung auf die Landesausstellung steht eines
ganz klar im Zentrum: ZIEL ist die Klarung einer der
Zukunftswerkstatt vorgelagerten Strategie, um
anschlieend gemeinsam im Rahmen von Workshops
zielorientiert arbeiten zu kénnen.

WEITESTGEHEND OFFENES ZIEL
KEINE HIERARCHIEN

GEMEINSAM FORMULIERTE PROBLEME ~ DIALOGPROZESS

GEMEINSAM DISKUTIERTE LOSUNGEN



EXPERIMENTELLER SCHONRAUM

ALLTAGSSITUATIONEN

Zu Beginn einer Zukunftswerkstatt befindet sich die
Kritikphase, wo nur Kritik getibt werden darf. Diese
Phase soll dazu auffordern, Situationen kritisch zu
beleuchten. Es entsteht eine Art Problemdiagnose.

Mithilfe von Kartchen und sonstigen Materialien
kénnen Kritikpunkte von den Teilnehmer_innen direkt
benannt werden. Somit entsteht eine Art Kritikliste.
Mithilfe von Klebepunkten kénnen die Teilnehmenden

PROBLEM-KONFRONTATION

MODERATION

die fir sie relevantesten Punkte verdeutlichen.
Es wird ein gemeinsames Bild der Missstdande erstellt,
welches dann von allen analysiert wird.

Auch wenn die Kritikphase oft einen negativen
Beigeschmack hat, wird es oft als Anstol3 gesehen,
etwas verandern zu wollen - die Konfrontation mit
den negativen Aspekten fiihrt zu dem Wunsch des
Perspektivenwechsels.



BEISPIEL KRITIK
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KREATIVER SPIELRAUM

PERSPEKTIVENWECHSEL

Nachdem die Probleme durch die Kritikphase
analysiert wurden, gehen sie in die Fantasiephase, wo
die Teilnehmer_innen utopische Visionen gestalten
sollen. Der Fantasie sind hier keine Grenzen gesetzt

Losungsansatze, die bisher nicht fir mdglich
gehalten wurden kénnen entstehen. Es soll (wie
rechts dargestellt) zu einem Perspektivenwechsel
kommen, damit die Menschen aus ihrem gewohnten
linearen Denken und ihrem Sachzwangsdenken
herauskommen.

INKLUSION DER JUNGEREN

OFFENHEIT

Nachdem dieser schwierige Schritt berwunden
ist, entdecken viele Freude am Gestalten und an der
Ideenentwicklung. Die Fantasiephase ist besonders
wichtig, da Zukunftserwartungen und - vorstellungen
tatsachlich die Zukunft beeinflussen.

Es gibt unterschiedlichste Methoden, die angewendet
werden koénnen - sie sollten aber auf jeden Fall
spielerisch gestaltet werden.



BEISPIELE FUR FANTASIEPHASE LINEARES DENKEN

Theatersketches, Entwicklung von Szenarien,

Schulprojekte: Kreativwettbewerb, Rollenspiele,etc.

G i _ Vergangenheit , _  Gegenwart , _  Zukunft

Abbildung: 28 | Beispiel Wettbewerb Abbildung: 29 | Grafik

In unseren Szenarien haben wir oben schon tiberspitzt dargestellt, wie sich Marchegg in den nachsten 10 Jahren
entwickelnkénnte. Umbesonders diejlingere Generation auch miteinzubeziehenund zur Mitarbeit zu animieren,
kénnte man einen Comic Wettbewerb veranstalten - dieses Beispiel stammt von einer Landesausstellung in
Oberdsterreich.
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UMSETZUNGSPLAN

KONKRETE PROJEKTE

Kritik und Vision sollen schlussendlich in konkrete
Umsetzungsprojekte tiberfiihrt werden. Dafiir werden
nur Projekte herausgearbeitet, an deren Umsetzung
Interesse besteht. Projektgruppen erarbeitet dann
einen Umsetzungsplan fir jedes Projekt: Meilensteine
fir die nachsten Schritte mit klaren Festlegungen, wer
verantwortlich ist und wie man den Erfolg messen
bzw. lberpriifen kann.

VERANDERUNGSBEREITSCHAFT

MEILENSTEINE

Wichtig ist besonders, ob Uberhaupt
Veranderungsbereitschaft besteht - ein Abwagen der
Interessen der Teilnehmer_innen ist von Bedeutung.
Wenn Bereitschaft zur Veranderung gegeben ist,
kann eine richtige Aufbruchsstimmung entstehen. Die
Menschen sind bereit, gemeinsam etwas zu dandern
und Neues zu schaffen.



KONZEPT-AUSWEITUNG

DAMALS HEUTE MORGEN
. Erzeugnis | { solidarische
BETRIEBSFORMEN .
C/ SFO Verteilung , MLandwirtSChaft 5 -
c BIOLOGISCHE ‘ biodynamische - Schadlings |
" FORSCHUNG - Landwirtschaft Forschung |

cC TECHNOLOGISCHE
~ FORSCHUNG

i

‘ Automatisierung . urban |
) & Robotik J farming

Zur Ausweitung der auf ,landwirtschaftliche Produktion fiir die Landesausstellung auf den kulturellen und
forschenden Wirtschaftssektor der Region - werden nun die entstandenen Themen auf deren historische
Entwicklung und zukiinftige Ausbaumdglichkeit projiziert.

Durch diese Vorgehensweise kann die Teilnahme verschiedenster Instutitionen und Akteur_innen innerhalb der
Region Marchfeld sowie angrenzend an diese ermdglicht werden.
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FIT FUR DIE LANDESAUSSTELLUNG 21

BETEILIGUNG

ORTSBILDAUFWERTUNG

FUSS- & RADFAHRBRUCKE

MaBnahme 2
Ortsbildaufwertung

ZIEL
Aufwertung der Altstadt

ART DER MASSNAHME
Zwischen- und Inszenierungsnutzung
Alternative Nutzungskonzepte

AKTEURE
Gemeinde, Wirtschaftstreibende, Tourismus

FINANZIERUNG
Gemeinde

ORGANISATION
Stadtmarketing, Verein MGG

Prioritat OO0
Realisierungszeitraum OO0
einmalige Kosten Q0

laufende Kosten O




KONZEPTERSTELLUNG

PRASENTATION
Ausstellung Konzept

ORTSBILDAUFWERTUNG

Experimente

LEERSTANDSMANAGEMENT

Zwischennutzung [ Neunutzung

Fassadensanierungen

SCHLOSSSANIERUNG

ERREICHBARKEIT

Shuttlebus
SCHLOSSPFAD
AUSSTELLUNGEN



VISION

Wahrend der Landesausstellung sollen méglichst viele
Besucher mit der Bahn anreisen, es wird zwar einen
Shuttlebusservice geben, aber die Besucher_innnen
sollen auch das Rad benutzen bzw. auch zu Full zu den
Ausstellungslokalitaten in der Altstadt gelangen. Dazu
wird ein Pfad mit verschieden Stationen gestaltet der
den Weg zum Schloss attraktiv machen soll.

Entlang des Schlosspfades findet man verschiedene
Stationen, die Besucher innen wahrend der
Landesausstellung besichtigen koénnen. Allerdings
sollen die Stationen auch nach der Landesausstellung
erhalten bleiben, um so eine weitere touristische
Attraktion zu bilden.

BAHNHOF

Gleich zu Beginn befindet sich am ,,Empfang® am
Bahnhof ein Infopoint, wo schon vorab Informationen
beziiglich der LA21 zur Verfiigung gestellt werden
aber auch Fragen und Anregungen bearbeitet
werden. Gleichzeitig befindet sich dort auch der
Shuttlebus, welcher in regelmaRigen Intervallen die
Besucher_innen vom Bahnhof zum Schloss fiihrt.

SCHAUFELDER
DieersteStationdesSchlosspfadessinddieSchaufelder.
Hier kann man mitverfolgen, wie die Landwirtschaft
in Marchegg betrieben wird und welche Neuerungen
in diesem Bereich bereits zur Anwendung kommen.
Die Parzellen, die nun als Schaufelder agieren sind
ganzjahrig begehbar und zeigen somit, mit welchen
Herausforderungen und Hiirden die Landwirtschaft zu
kampfen hat.

VERKAUFSFLACHEN

Eine weitere Station sind die Verkaufsflachen, welche
der Funktion eines Marktes dhnelt. Dort werden
regionale Landwirt_innen die Mdglichkeit haben,
ihre Produkte zu vermarkten und zu verkaufen. Dies
soll als weitere touristische Attraktion fungieren und
die Besucher innen zum Bummeln und Verweilen
einladen.

SchlieBlich gelangt man dann zum Schloss, in dem
die Ausstellungen stattfinden werden. Es besteht
ebenfalls die Mdglichkeit, den Schlosspfad als Radweg
zu nutzen. Dieser erstreckt sich vom Bahnhof bis (iber
die neu gebaute Briicke in der Altstadt Marcheggs bis
in die Slowakei.



Infostand .
Shuttlebus Q N

SchlossPfad . \ 0

Schaufelder

Verkaufsfldchen

Veranstaltungen .
Radnetz e

Abbildung: 30 | Schlosspfad

-
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Um die Nutzung des Fahrrades in Marchegg zu forcieren
muss die Infrastruktur fur dies verbessert werden. Als
wichtigsten Punkt sehen wir dabei die Verbesserung der
Verbindung zwischen dem Bahnhof und der Altstadt,
auch um wahrend der Landesaustellung méglichst viele
Besucher_innen zu der Anreise-Kombination aus OV
und Rad zu bewegen.

Zurzeit besteht schon ein Radweg entlang der
Landesstralle B49 im Ortsteil Finfhaus, jedoch ist
in den Ortsteilen Marchegg-Stadt und Marchegg-
Bahnhof keine Radfahrinfrastruktur vorhanden und
die Radfahrer innen sind dazu gezwungen auf der
Hauptstralle sowie in der Bahnstrafle im Mischverkehr
bei Tempo 50 zu fahren. Dies schmalert die Attraktivitat
der Fahrradnutzung. Daher wird die Hauptstrale in
der Altstadt im Ortsgebiet zu einer Tempo 30 Zone
umgewandelt und mit Sharrows (Fahrradpiktogramme)
versehen. Ebenso wird die Bahnstrale zwischen den
Kreuzungen Untere Bahngasse/Bahnstrale und B49
(Bernsteinstrafle)/Bahnstrale zu einer Tempo 30
Zone umgewandelt und auch mit Sharrows versehen.
Die B49 Bernsteinstralle wird im gesamten Ortsteil
Finfhaus zu einer Tempo 50 Zone umgewandelt, da die
derzeitige Tempo 50 Zone, welche sich nur im Bereich

der Volks- und Neue Mittelschule befindet, beziiglich
der Geschwindigkeitsreduzierung nicht effektiv ist. Die
verlangerte Tempo 50 Zone soll somit die Sicherheit der
Verkehrssituation im Bereich der Schulen verbessern.
DIE ,,SHARROW* BODENMARKIERUNG ZUR
INTEGRATION VON RADVERKEHR

Die Bodenmarkierung ,,Sharrow*, die aus Nordamerika
kommt und nun auch in Europa immer haufiger
eingesetzt wird, stellt also eine gute Mdglichkeit dar,
Konfliktsituationen wie ,,Dooring” oder Abdrdngen
durch enges Uberholen gar nicht erst entstehen zu
lassen. Und sie bestdrkt Radfahrer innen in ihrer
Teilnahme am Verkehr.

Die ,,Sharrow soll allen Verkehrsteilnehmenden

folgende Botschaften lGibermitteln:

e Radverkehr ist auf der Fahrbahn im Mischverkehr
erwiinscht und akzeptiert

e Radfahrende sollen den dafiir gekennzeichneten
Bereich benutzen, d.h. im Bereich der Pfeilmitte
und damit mit Sicherheitsabstand zum rechten
Fahrbahnrand oder zum rechts angrenzenden
Parkstreifen.



Abbildung: 31| Beispielhafter "Sharrow"; Standort LosAngeles (USA)
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Flinfhaus

Parkstreifen + Fahrbahn
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Abbildung: 32 | Querschnitt Vorteile Sharrow Abbildung: 33| Verkehrszonen
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AUSGANGSSITUATION

Derzeit ist das Ortsbild der Altstadt von einigen
Leerstanden gepragt, durch die leeren Schaufenster
und auch heruntergekommenen Fassaden wird die
Attraktivitat des Mikrostandortes vermindert und
somit auch moégliche Investoren abgeschreckt.

VISION

Ziel ist es durch die Einrichtung eines
Leerstandsmanagements,welchesimAufgabenbereich
des Stadtmarketings und auch unter Beteiligung der
Blrger, in diesem Fall mit dem Verein MGG, liegt, den
den Leerstand aktiv zu bekampfen und somit den
Standort Marchegg zu starken. Die Landesausstellung
stellt hierbei eine Besonderheit dar, weil durch die
erhéhte Besucherfrequenz vor allem der Altstadt ein
sehr groBes Potential flir Nutzung der Leerstande
darstellt.

AUFGABENBEREICH

Das Leerstandsmanagement stellt eine zentrale
Anlaufstelle fir Mietinteressenten und Eigentimer
dar. Sie betreibt nicht nur laufende Vermarktung

der Leerstdnde sondern auch Aktualisierung der
Bestandsliste und das Aufspiiren kiinftiger Leerstdande.
Neben der reinen Vermarktung der Objekte ist die
Vermarktung des Standortes besonders wichtig. Es
soll eine positive Kommunikation der Starken des
Standorts gefiihrt werden. So kann eine positive
Grundhaltung und die Botschaft, dass etwas passiert,
geschaffen werden.

METHODEN ZUR BEKAMPFUNG DES LEERSTANDS

e Nutzung fiur alternative Geschaftsideen und
Nischennutzungen

e Inszenierungsnutzungen  Schaufensternutzung
(verhindern von ,,toten Schaufenstern®)

e ,interne Filialisierungen ortsansdssige
unternehmen lagern spezielle Produktion und
Dienstleistung aus

* Nutzung fir Gemeindeeigene Projekte vor allemim
Bereich sozialer Infrastruktur (Generationenhaus,
Raumlichkeiten zu sozialer Interaktion,...)

e Einfuhrung kreativer Mietkonzepte
(Kurzzeitmieten, Mieten auf Provisionsbasis, 2¢€
-Modell, Mietférdermodell)



Abbildung: 34 | Beispeile fir Schaufensterinszenierung

Con Banf epinys
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Abbildung: 35 | Leerstand am Hauptplatz
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FIT FUR DIE LANDESAUSSTELLUNG 21 Malinahme 3
FulR- & Radfahrbriicke

ZIEL
Verbindung in die Slowakei schaffen

BETEILIGUNG ART DER MASSNAHME
Ankurbelung von Kooperationen
Bau einer Briicke

AKTEURE
ORTSBILDAUFWERTUNG Bevdlkerung, Tourismus

FINANZIERUNG
Férderungen, Gemeinde

ORGANISATION

FUSS- & RADFAHRBRUCKE Gemeinden Marchegg und Stupava (SK)
Prioritat 000
Realisierungszeitraum Q0
einmalige Kosten O0QCQ0o0

laufende Kosten O




ERREICHBARKEIT

Shuttlebus
SCHLOSSPFAD
AUSSTELLUNGEN

Heimatmuseum Ausstellung

>chaufelder FSS- & RADFAHRBRUCKE

VERBINDUNG SLOWAKEI
Ausflugsroute

VERANSTALTUNGEN

LANDESAUSSTELLUNG 2021



AUSGANGSSITUATION

Die March bildet auf 91 km die Grenze zwischen
der Slowakei und Osterreich. Auf diesem langen
Grenzabschnitt gibt es zurzeit nur vier Grenzilibergange:
(vonNordnachSid)eine Pontonbriicke beiHohenau, eine
Fahre bei Angern, die Eisenbahnbriicke der Marchfelder
Ostbahn in Marchegg sowie erst seit wenigen Jahren die
FuR-und Radfahrbriicke,,Briicke der Freiheit* bei Schloss
Hof. Durch die Schnellstralle 8 ist zwar eine weitere
Querung angedacht jedoch wird die Realisierung dieser
noch einige Jahre bis Jahrzehnte dauern.

VISION

Auf Hohe des Zollwachtsdenkmals, bei der Marchegger
Altstadt, soll eine 4 Meter breite und 180 Meter lange
Fu- und Radfahrbriicke errichtet werden. Die Kosten
werden sich auf ungefdhr 1,5 Mio.€ belaufen, wovon etwa
10% von der Gemeinde bezahlt werden missten (je nach
Férderhohe). Diese Briicke soll vor allem den Austausch
zwischen den Gemeinden und der Bevdlkerung auf
beiden Seiten férdern und auch die Standortqualitat
der Altstadt wird ebenfalls gesteigert. Einen besonders
wichtigen Punkt stellt hierbei der Fahrradtourismus,
mehr dazu auf den folgenden Seiten.




AKTEURE LANGE

180 Meter
EU, Land, Gemeinde, Slowakei

BREITE
Architekten, Ingenieure, Unternehmen 4 Meter
Gesellschaft zur Priifung der UVP M?- PREIS

2000 €
Birgerinitiativen

BAUZEIT
Sachverstandige 1Jahr
FORDERUNG KOSTEN

EU Slowakei Osterreich

EU 20% 10% 10% Land |
ETZ - Interreg Il 10% Gemeinde
Territoriale Zusammenarbeit N 144.000¢ 588.000€

LAND NO

GESAMT 1.440.000€*

* Kennzahlen orientieren sich an: “Fahrradbriicke der Freiheit, Schlosshof - Devinska Nova Ves*
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AUSGANGSSITUATION
Der Fahrradtourismus ist in Marchegg derzeit nicht wirklich prasent, zwar
fahrt die Kamp-Thaya-March-Radroute durch Marchegg, diese wird jedoch
nicht besonders genutzt.

VISION

Durch die Fu- und Radfahrbriicke auf Hohe des Zollwachtdenkmals wird
ein direkter Anschluss an das internationale Radnetz zum ,,Eurovelo 13- Iron
Curtain Trail“ (ICT) geschaffen. Dieser fiihrt von der Barentsee an der finnisch-
russischen Grenze entlang des ehemaligen Eisernen Vorhangs bis ans
Schwarze Meer im bulgarisch-tiirkischen Grenzgebiet und durchquert dabei
19 europadische Staaten. Aber nicht nur der ICT wird erschlossen, sondern auch
das slowakische Radroutennetz, welches in dieser Region sehr gut ausgebaut
ist und vor allem der Bevdlkerung Bratislavas als beliebtes Ausflugsgebiet
genutzt wird (siehe Abb. XX).

Gemeinsam mit der Briicke der Freiheit kdnnen auch Grenziiberschreitende
Rundradrouten erstellt werden wund somit kann jedenfalls der
Tagesradtourismus angekurbelt werden. Ein Beispiel fiir eine neue Tagesroute
(Marchfeld-Karpaten-Runde mit 38 km Lange) ist in der Karte rechts (Abb.
XX) ebenfalls eingezeichnet Auf der slowakischen Seite sind auch einige
Sehenswiirdigkeiten zu erkunden, darunter einige Schlésser und Burgen
bzw. Burgruinen sowie der bedeutendste Marienwallfahrtsort der Slowakei
Marianka (Marienthal). Die neu entstehende Verbindung schafft somit ein
zweites Standbein der Tourismusbranche in Marchegg.

Abbildung: 37 | Schloss Marchegg

Abbildung: 38 | Schloss Hof



Abbildung: 39 | Stupava

Abbildung: 40 | Wallfahrtsort Marianka
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Abbildung: 41| Radroutennetz im unteren Marchtal
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UNSERE ViSiON: MARCHEGG GEMEINSAM GESTALTEN

Auch wenn wir nicht wissen, ob sich diese Vision von Marchegg im Jahre 2025 erfiillen wird, war es dennoch
duflerst spannend und lehrreich, diese zu erstellen.

Unsere zwei Projektpakete beinhalten zahlreiche MaBnahmen, die auf eine Starkung der Gemeinde abzielen,
um sie auch auf zukiinftige Herausforderungen (wie die Landesausstellung) bestmdglich vorzubereiten.

Wir wissen, dass die Projektpakete mit den MaRnahmen nur fiktive Vorschlage fiir Marchegg sind. Wir hoffen
nichtsdestotrotz, dass wir mit unseren Ideen, den einen oder anderen Marchegger inspirieren konnten. Fiir uns
war es auf jeden Fall eine Freunde, uns so intensiv mit der kleinen niederdsterreichischen Stadt zu beschaftigen.
Wir haben uns von Anfang an wohl gefiihlt und haben gleich gemerkt, dass die Bevdlkerung sehr daran
interessiert war, mit uns zusammenzuarbeiten. Dies gilt vor allem fiir das Engagement des Blrgermeisters, der
uns seine Gemeinde mit Charme und Witz ndher gebracht hat.

Ein herzliches Dankeschén gilt natiirlich auch unseren Lehrenden, welche uns immer tatkraftig unterstiitzt
haben.

In diesem Sinne,

wir sehen uns bei der LaﬂGESaUSST,CIIUHQ Z@Z] |
GlUPPE 7



WiR STELLEN uns VOR... UNSER  TEQM-MIX

SEBASTidN susanna S0Loman Jonanna SR0JAN
amax KARL . GERLINOE, Karharing OKaWaneo
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