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WALDFRISCHEREGION
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Abb. 12.1.1 LOGO

Was ist ein Leitbild?

Ein Leitbild gibt einen Orientierungsrahmen fur einen erreichbaren Soll-Zustand
vor, welcher sich in der Entwicklungsplanung auf einen Zeithorizont von 10-15
Jahren bezieht. Hierbei sollen Entwicklungsvorstellungen fur den betrachteten
Raum erlautert und dargestellt werden.

Was ist das Leitbild , WALDFRISCHEREGION “?
Das Leitbild WaldFrischeRegion zielt auf einen Entwicklungszeitraum bis 2040
ab und gliedert sich in 2 Teile.

Jahresfrischeregion

Einer der zentralen Leitgedanken ist dabei, den Tourismus im Sinne der neu-
en Sommerfrische, wie er auch im gesamten Bundesland Nieder&sterreich be-
zeichnet wird, wieder aufleben zu lassen. Dabei lassen sich schon historische
Bezlge zur Sommerfrische in der Region herstellen. Drosendorf an der Thaya
war schon im 20. Jahrhundert ein Anlaufpunkt fir Urlauber aus der Stadt, die
ihren Sommer im nordlichen Waldviertel verbrachten. Die Stadter entflohen da-
bei der sommerlichen Hitze und der schlechten Luft in der Stadt.

Frischeregion

Der zweite zentrale Gedanke des Leitbildes Wald Frische Region bezieht sich
auf die Wirtschaft, speziell auf die Landwirtschaft. Die Marke Waldviertel steht
fur eine funktionierende Region, welche die eigenen Produkte selbst vermarktet.
Also gilt es, die in der Kleinregion hergestellten landwirtschaftlichen Erzeugnisse
auf dem regionalen Markt anzubieten und so die Frische und Qualitét der Nah-
rungsmittel zu gewahrleisten. Dadurch wird die Kleinregion Thaya-Taffa-Wild
zur Frischeregion.
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12 LEITBILD

WALD FRISCHE REGION

Die Kleinregion Thaya-Taffa-Wild wird im Jahr 2040 eine vom Tourismus, der regionalen Landwirtschaft sowie von ihren einzig-
artigen Naturrdumen gepragte Kleinregion im Waldviertel sein. Der Tourismus geschieht in Form der neuen Sommerfrische. Die-
se neue Sommerfrische wird gepragt durch ein naturnahes Tourismusangebot, welches die vielen besonderen Naturrdume begehbar
macht. AuBerdem stehen psychische sowie physische Erholung durch einen aktiven Sporttourismus im Vordergrund. Die vielen re-
gionalen landwirtschaftlichen Erzeugnisse tragen zu einem gesunden und nachhaltigen kulinarischen Erlebnis fur die Touristinnen bei.
Der Hauptquellmarkt ist die groBte Stadt Osterreichs, Wien. Der Tourismus ist dabei auf lange Aufenthalte von bis zu drei Monaten sowie
auf kurze Wochenendausflige von maximal 3 Tagen ausgerichtet. Die frische Luft, kiihlere Temperaturen als in der Stadt und ein brei-
tes Spektrum an Aktivitaten ist fur junge Familien mit kleinen Kindern sowie altere Ehepaare, die ohne Kinder reisen, besonders attraktiv.
Sie profitieren von der guten Anbindung nach Wien durch die &ffentlichen Verkehrsmittel. In der Region haben sie die Moglichkeit, alle
Sehenswurdigkeiten ohne einen eigenen PKW zu erreichen. Die Touristen wohnen teilweise in ortskernnahen Immaobilien aus dem ur-
springlichen Bestand, die sie mit der einheimischen Bevolkerung teilen. Einige besitzen neu errichtete Einfamilienhdauser am Ortsrand.
Die regionale Landwirtschaft bringt aus den nahrstoffreichen Boden eine breite Produktpalette an landwirtschaftlichen Erzeugnissen her-
vor. Diese finden in der lokalen Gastronomie, den Touristen sowie der einheimischen Bevolkerung einen regionalen Absatzmarkt, was die
Wertschopfung in der Region steigert. AuBerdem wird die Kleinregion durch die guten B&den und die durch den Klimawandel steigenden
Temperaturen zu einer Vorreiterregion fur landesuntypische landwirtschaftliche Produkte. Der Naturraum bietet die Grundlage fur die
naturnahen touristischen Aktivitaten. Er spannt sich mit Waldern, Wiesen und Feldern Uber die Region wie ein Spinnennetz und verbindet
so die einzelnen Gemeinden. Fahrradfahrer und Wanderer haben die Maglichkeit sich permanent in einer grinen, unverbauten Natur zu
bewegen. Die beiden Flusse Thaya und Taffa sorgen auch im Hochsommer fur ein angenehmes kleinregionales Klima. Der Nationalpark
Thayatal ist ein wichtiger Bestandteil der Region. Hier kann die geschitzte Natur in inrer urspringlichen Form erlebt werden.
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13 ASPEKTE DER WALDFRISCHE
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13 ASPEKTE DER WALDFRISCHE

Abb. 13.1.1 Aspekte der Waldfrische
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13 ASPEKTE DER WALDFRISCHE

Von der Sommerfrische zur Jahresfrische

Die ehemalige Sommerfrische lebte vom Verlangen der Stadtbevolkerung, den sommerlichen, heilen Temperaturen in
der Stadt Uber mehrere Monate hinweg zu entfliehen. Sie verbrachten meist drei bis vier Sommermonate in verschiede-
nen Regionen rund um Wien, darunter auch der noérdliche Teil der Kleinregion Thaya-Taffa-Wild rund um Drosendorf.
Solche Langzeitaufenthalte galten als Privileg und konnten nur von den wohlhabendsten Stadtern finanziert werden.
Ausschlaggebende Aspekte waren damals kidhlere Temperaturen und auch die frische Luft. So verlagerte sich ihr Le-
bensmittelpunkt in einer Form des Langzeittourismus unter anderem in das nordliche Waldviertel.

Die Jahresfrische knupft an dieses Konzept des Langzeittourismus der nahgelegen Stadtbevolkerung, Gberwiegend
aus Wien kommend, an. Jedoch haben sich die heutigen Anspriche an einen ldngeren Aufenthalt innerhalb einer be-
stimmten Region verandert. Daher setzt sich die Jahresfrische aus verschiedenen Tourismusformen und Anforderungen
zusammen. In der nebenstehenden Grafik zu den Aspekten der Jahresfrische sind die wichtigsten Bestandteile der Jah-
resfrische enthalten. Es geht darum, die einzigartigen Naturrdume wie zum Beispiel den Nationalpark Thayatal in Szene
zu setzen und erlebbar zu machen, ohne dessen Charakter und Originalitat dabei zu beintrachtigen. Die Kleinregion
soll zu einem Ort werden, an dem sich die Stadtbevolkerung tber ein Wochenende aber auch Uber langere Zeitraume
psychisch und physisch von dem Leben in der Stadt erholen kann.

Das Konzept der Jahresfrische verbindet also zentrale Aspekte gangiger Tourismusformen zu einer, speziell an die Re-
gion angepassten, Art des Aufenthaltes. So wird die Jahresfrische zu einem neuen-alten Entwicklungsmotor fur die
Kleinregion Thaya-Taffa-Wild.
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14 HANDLUNGSFELDER

Entwicklungs-
schwerpunkt

Tourismus

Durch den Trend in Richtung Landflucht und immer wach-
sender Stadte, ist es moglich, dass das Waldviertel wieder
zu einem Rickzugsort fur die Stadtbewohner wird und die
Sommerfrische ihr Comeback feiert. Der dadurch ange-
regte Tourismus in der Region soll jedoch keinesfalls zu
Massentourismus, wie man ihn von verschiedenen 6ster-
reichischen Orten kennt, werden.
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Tourismus

Landwirtschaft

Die Region ist reich an Nischenprodukten, wobei diese zu
100 Prozent vor Ort produziert werden. Diese Produktviel-
falt soll auch in Zukunft bestehen bleiben und vor allem
in den umliegenden Gemeinden verkauft werden. Somit
werden einerseits Klein- und Nebenerwerbsbetriebe der
Umgebung gestarkt und andererseits GroBbetriebe nicht
benachteiligt. Diese regionalen Produkte tragen auferdem
dazu bei, dass die Region ein Image fur sich generiert und
sich somit als Genussregion in Osterreich etabliert.

Landwirtschaft

Entwicklungs-
voraussetzungen

Legende
<«==p technische Infrastruktur

<«==p soziale Infrastruktur

<==p grune Infrastruktur und
Verbindungen

. wirtschaftliche Standorte
und Infrastrukturen
Abb. 14.1.1 Handlungsfelder
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Raumliches Leitbild

In dieser Karte stehen im Vorder-
grund die Schwerpunktachsen,
welche hier markant dargestellt
sind. Diese Achsen markieren
bevorzugte Raume fur geplan-
te Entwicklungen. Die Schwer-
punktachsen beziehen sich auf
die Wirtschaft, wobei die roten im
Sdden des Gebiets einen Fokus
auf das produzierende Gewerbe
legen, die violetten Achsen be-
ziehen sich auf den Tourismus in
der Region. So wird im Norden
entlang der Achsen eine touristi-
sche Entwicklung angestrebt und
im Suden der Fokus auf das pro-
duzierende Gewerbe gelegt. Des
Weiteren stellen die hochwerti-
gen Boden eine gute Grundlage
far die Landwirtschaft dar und die
vielfaltigen Granraume der Regi-
on biete eine Moglichkeit zur Ent-
spannung. Durch die Vernetzung
dieser Grdnraume entstent eine
gute Grundlage fur Wander- und
radtourismus.
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Abb. 15.1.1 Raumliches Leitbild
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